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二、摘要、目录、图表
    在出口退税下降、人民币不断升值、劳动力和原材料等生产成本大幅上涨的背景之下

，2008年，鞋企将向何处去：是生？是死？还是挣扎在生死边缘？ 

    2008年， 鞋企正处在一个生死攸关的十字路口，既要顺应国家政策的改变，又要解决自身

的生存和发展面临的难题。在这个时候，品牌企业也许可以通过上市融资、加大创新力度、

提高产品附加值来增加企业的收益，但大量的中小型企业则无法通过这些途径来实现，其前

景非常严峻。。 

    鞋业的产能将继续发酵，同时影响鞋企出口的主要因素如汇率、劳动力成本、土地成本、

技术壁垒等因素都将显现出来，预计2008年鞋业将迎来一个整合年。在成本上升提价无门的

情况下，2008年鞋企无疑将遭遇生死两重门。 

    本研究报告分十一章，从宏观环境，市场格局，产业政策，行业运行，产品与技术发展，

市场动态等各个方面对制鞋行业进行了全景的分析与预测，并提出了对策与投资建议，是一

份全面而权威的制鞋行业研究参考资料。 

    报告数据主要来源于国家统计局、国研数据中心、海关总署等权威机构，希望本报告能够

帮助制鞋行业企业及相关投资机构把握行业发展、了解市场运行情况，做出正确的决策。 
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