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&rarr;内容简介 

    2011-2015年，三网融合将给通信设备相关板块带来长期投资效应。三网融合直接拉动的广

电系统设备投资超过1000亿元。通信行业的景气周期至少能延续2-3年，相关公司将进入业绩

的持续高增长期。三网融合不仅是将现有网络资源有效整合、互联互通，而且会形成新的服

务和运营机制，对通信设备、广播电视设备及内容服务商等整个产业链都有较大的意义。随

着三网融合的推进，内容为王的时代即将到来，广电运营商获准进入内容运营领域将大幅开

启想象空间，内容服务商将成为市场主导。改革开放30年来，中国广电业发生了深刻的历史

变革，走出了一条富有特色的改革开放之路。但总体来说，我们的工业生产能力和水平还相

对处于落后。要振奋我国工业，得到根本改观，必需走科技创新、自主发展的道路。特别是

在当今改革开放、国内外激烈竞争下，建立创新机制才是唯一发展之道。 

    2010年，受国内拉动内需政策成效显现和外需市场逐步回暖的共同作用，我国电子信息产

业增速逐步回升，总体呈现前高后低态势。1-11月，我国规模以上电子信息制造业增加值增

长17.2%，比去年同期加快13.4个百分点，比同期工业平均水平高1.4个百分点。上半年，增加

值月度增速从年初26%左右回落至15%左右，进入下半年，增速保持在12%-15%区间，产业增

速逐步趋稳。1-11月实现销售产值56656亿元，同比增长25.7%，其中一二三季度分别增

长33.3%、26.5%、21.8%，增速逐季回落。1-11月，规模以上电子信息制造业实现主营业务收

入56880亿元，同比增长28.5%，比2008年同期增长27%;实现利润2495亿元，同比增长53.7%，

比2008年同期增长60%。2010年以来，全行业销售利润率稳步提升，从年初(1-2月)的2.7%，到

年中(1-5月)的3.8%， 8月达到4.0%，到11月底进一步升至4.4%，比2009年(3.5%)提高近1个百分

点。全行业亏损企业3940个，同比下降19.1%;企业亏损面(18.8%)比去年同期(26.1%)减少7.3个

百分点，亏损企业亏损额同比下降42.5%。1-11月，电子信息产品进出口额达9118亿美元，同

比增长32.8%，占全国外贸进出口总额34.1%;其中出口5348亿美元，同比增长31.5%，占全国外

贸出口37.6%;进口3770亿美元，同比增长34.6%，占全国进口30%。进入三季度以来，受人民

币汇率变动等因素影响，9、10、11月出口增速连续低于30%。相比2008年同期，近两年进出

口年均增速仅为5%左右，远低于危机前20-30%的平均水平，电子信息产业外贸出口已从高速

增长逐步进入平稳发展阶段。在当前形势下，我国广播电视设备行业的投资潜力如何？又存

在哪些投资机会呢？ 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、工

业和信息化部、国务院发展研究中心、国家海关总署、国家商务部、中国工业联合会、中国

广播电视设备工业协会、以及国内外相关报刊杂志等公布和提供的大量资料，着重对我国广



播电视设备行业的发展态势，包括市场供给与需求情况、进出口情况、市场需求特点、行业

竞争态势以及广播电视设备市场投资状况等进行了分析，对广播电视设备行业的市场需求及

技术发展趋势进行了研判。报告数据丰富及时、图文并茂，还对国家相关产业政策进行了介

绍和趋向研判，是广播电视设备生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解当前中国广

播电视设备市场发展动态，把握企业定位和发展战略方向不可多得的决策参考资料，同时对

银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

https://www.icandata.com/view/190445.html
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