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二、摘要、目录、图表

    众所周知，ZARA和HM都是"快时尚"销售模式的代表性企业，其突出特点就是"时尚设计、

优质平价、限量发售、快速流通"。HM建立了产品"时尚三角"：三角的底端是顾客需求量最

大的产品;中端代表着当季正在流行的产品;位于顶端的是反应最新时尚趋势的产品或者拥有顶

级设计的产品。 

    "自2006年进入中国市场以来，ZARA、HM等品牌以速度快、品种多、数量少、制售一体的

效率化经营受到白领和时尚人士青睐。&lsquo;快时尚&rsquo;的商业模式已经成为了服装业中

众多&lsquo;快时尚&rsquo;或者运动品牌竞相模仿学习的榜样。 

    调查显示，有网购行为的女性不仅在数量上多于男性，而且她们进行网络购物的频率也更

高。78%的受访女性有过网络购物经历，而且在三个月内进行过至少六次网络购物的消费者

中，女性所占比例超过半数(57%)。在来自澳大利亚、中国大陆、中国香港、印度、日本、新

加坡、韩国和泰国的4157位消费者中。61%的有过冲动性网络购物经历的女性消费者承认，诱

人的折扣和低价往往是导致冲动购物的诱因。对中国的女性消费者而言，低廉的商品价格、

仅供网络销售的特许商品和促销活动往往会促使她们进行冲动购物。 

    "快时尚"的特点在服装行业中表现的较为明显，特别是在消费更新频率高的女装行业。这也

将成为国内女装行业的市场突破口。 

    艾凯咨询集团发布的《2013-2018年中国快时尚行业市场分析及投资风险研究报告》共九章

。首先介绍了中国快时尚行业发展环境，接着分析了中国快时尚行业规模及消费需求，然后

对中国快时尚行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国快时尚行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国快时尚行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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