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二、摘要、目录、图表

　　直放站（中继器）属于同频放大设备，是指在无线通信传输过程中起到信号增强的一种

无线电发射中转设备。直放站的基本功能就是一个射频信号功率增强器。直放站在下行链路

中，由施主天线现有的覆盖区域中拾取信号，通过带通滤波器对带通外的信号进行极好的隔

离，将滤波的信号经功放放大后再次发射到待覆盖区域。在上行链接路径中，覆盖区域内的

移动台手机的信号以同样的工作方式由上行放大链路处理后发射到相应基站，从而达到基地

站与手机的信号传递。

　　 移动通信直放站的类型包括:GSM移动通信直放站。它是解决基站覆盖而存在信号盲区的

一种方式。通过架设直放站不但能改善覆盖效果，同时能大大减少投资基站之成本。

　　 GSM直放站是为消除GSM900MHz/1800MHz频段移动通信网的小范围信号盲区或弱信号

区而设计生产的通信设备。被广泛应用于地下商场　、停车场　、地铁、隧道、高层建筑的

办公室、娱乐场所、电梯或私人住宅等基站信号所无法到达的信号盲区，同时对于消除城市

因受高楼大厦影响而产生的室外局部信号阴影区或边远郊区个别村镇的弱信号区也具有相当

好的覆盖效果。

　　 CDMA移动通信直放站。CDMA直放站可以扩大CDMA基站的覆盖范围，大大节

省CDMA网络建设的投资（一个CDMA直放站的投资约为一个CDMA基站的十分之一）。特

别是在高层楼宇、地下（如地铁）、以及盲区等特殊环境下，CDMA直放站将充分发挥它的

优势。由于各种地理环境和用户的要求不同，所需的CDMA直放站的类型也不同。

　　 CDMA直放站是为了消除移动通信网覆盖盲区或弱信号，延伸基站信号覆盖的一种中继

设备，它能解决消除城市因受高楼大厦影响而产生的室外局部信号阴影区，地下停车场　、

地下隧道、商场　、电梯等基地信号无法到达的盲区，提高了覆盖范围增强了信号覆盖延伸

。

 WCDMA直放站是为了消除移动通信网覆盖盲区和弱信号，延伸基站信号覆盖的一种中继设

备，它能解决消除城市因高楼大厦影响而产生的室外局部信号信号阴影区，地下停车场　、

地下隧道、商场　、电梯等基站无法到达信号的盲区，提高了信号覆盖的范围增强了信号覆

盖延伸。和微蜂窝的覆盖效果类似。

　　 TD-SCDMA直放站是为了消除移动通信网覆盖盲区和弱信号。

　　 GSM/CDMA光纤直放站。光纤中继移动通信直放站由靠近基站侧的近端机及覆盖区侧

的远端机两部分组成，适用于在基站拟建直放站区有高山阻挡或两者相距甚远，同时基站和

覆盖区之间具备光缆情况下建站。

　　 光纤直放站兼备宽带、选带、选带、选频等功能。传输距离可达20Km，由于空间隔离度



好，不产生同频干扰，重发方向可采用全向天线覆盖，以提高覆盖效果。应用波分复用事分

光、分路技术、光纤直放机还可组成其它使用系统。

　　艾凯集团发布的《2013-2018年中国移动通信直放站市场深度分析与投资前景预测报告》

共十五章，内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中

心等渠道发布的权威数据，以及我公司对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理

论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部

门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资

战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重

要工具。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的
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　　行业公开信息；
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn
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　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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