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二、摘要、目录、图表

    整形美容是指运用手术、药物、医疗器械以及其他医学技术方法对人的容貌和人体各部位

形态进行的修复与再塑，进而增强人体外在美感为目的的科学性、技术性与艺术性极强的医

学科学。通俗的讲整形美容就是人体雕刻。 

    2013年，中国整形美容人数突破了100万人，并以每年20%以上速度增长，市场消费额超过

了1亿元人民币，中国每1000人中就有1个整过容，还有两个打算整，当然，其中绝大多数都

是女性。到2014年，中国整形美容人数达到480万人次以上，估计2013年整形美容人数达557.37

万人次。并且从中国13.5亿人口的庞大潜在消费群体来看，未来中国的美容市场十分可观。 

    现在，整形美容消费已经成为中国居民继房地产、汽车、旅游、3C之后的另一大消费热点

。预计2015年，中国整形美容人数将达到743万人次，到2018年可超过1110万人次。 

    美容业是投入少、进入门槛低、民营资本占绝对比例的新兴服务产业。美容业必然将是国

家下一步启动和激励民间投资的重要领域之一。 

    艾凯咨询网发布的《2015-2020年中国整形美容市场分析预测与战略咨询报告》共十九章。

介绍了整形美容行业相关概述、中国整形美容产业运行环境、分析了中国整形美容行业的现

状、中国整形美容行业竞争格局、对中国整形美容行业做了重点企业经营状况分析及中国整

形美容产业发展前景与投资预测。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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