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二、摘要、目录、图表

    近年来，我国商品交易市场数量稳定增长，2011年，亿元以上商品交易市场数量超过5000家

。随着商品交易市场数量稳定增加，商品交易市场摊位元数量也随之增长，我国亿元以上商

品交易市场摊位元数量由2005年的225万个增加至2011年的342万个。 

    近年来我国批发业经营单位数量快速增长，到2012年，我国批发业单位数量已经超过150万

家，营收接近30万亿元。2012年工业消费品批发法人企业为36万个，比上年增长3.3%，全国

零售业经营单位达2354万个。 

    2014年全国零售业实现销售额16.17万亿元，较上年增长14.1%。其中大中型法人企业实现销

售额6.66万亿元,比上年增长13.8%；小微型及个体户实现销售额9.51万亿元,较上年增长14.4%。

全国零售业企业年末营业面积为7.5亿平方米，比上年增长7%。 

    未来批发零售业企业为进一步扩大经营网络，增强竞争实力，取得区域市场优势地位，通

过跨区并购及强强联合是最为迅速和有效的途径。因此，未来零售业与金融业、制造业企业

的结合趋势将更加明显，以资本为纽带的跨区域并购将进入快速发展阶段，通过控股、参股

、输出管理团队等多种方式整合商业资源，进行资本化扩张，实现跨区域企业并购。同时，

零售业将通过连锁经营、不断增强辐射力，积极向中小城市、农村市场拓展，进一步推动行

业组织化程度的提升。大型零售企业销售额在整个行业中的比重会进一步增大，对供货商、

生产商的影响力将不断增强，对区域市场、中小零售商的整合能力将进一步强化，满足消费

者多种消费需求的能力将不断提升。 

    艾凯咨询网发布的《2015-2020年中国批发零售市场分析及投资策略报告》共十二章。介绍

了批发零售行业相关概述、中国批发零售产业运行环境、分析了中国批发零售行业的现状、

中国批发零售行业竞争格局、对中国批发零售行业做了重点企业经营状况分析及中国批发零

售产业发展前景与投资预测。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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