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二、摘要、目录、图表

    生态厕所（Bio-toilet）是环保厕所中的一类，是指具有不对环境造成污染，并且能充分利用

各种资源，强调污染物自净和资源循环利用概念和功能的一类厕所。

    目前的生态厕所利用率最多的是微生物菌种分解粪便的厕所，它利用其生长繁殖活动对粪

便中可利用的大分子有机化合物进行生物降解并转化为菌体生物量，竞争性的抑制并杀死粪

便中的病原性微生物，吸附、降解、转化粪便中产生的臭味物质，实现了粪便的无害化、资

源化处理。能达到零排放的功能，对环境完全不造成任何污染。

    对生态厕所的称谓有多种：生态环保厕所、生物厕所、微生物厕所、干式搅拌厕所等等。

    类型及工作原理:

    太阳能公厕:

    太阳能公厕的原理是对建筑外墙进行保温，并把向阳面做成集热墙。集热墙上下部分别设

可调式通风口，利用物理原理使吸热体内的热空气与室内的冷空气之间形成自动循环，达到

冬季提高公厕内室温，防止厕内水管冻裂的目的。普通公厕无采暖设备，冬季室温降到零度

以下，不仅给上厕的人带来困难，也使厕内管道设备经常冻坏，维修量增大。在北京展览路

口使用的太阳能公厕，经历了零下15 ℃的考验，室内温度达到10 ℃以上。与有供暖的公厕相

比，太阳能厕所节约能源，节省了运行费。

    免水冲洗厕所:

    ① 无水打包型：该厕所的核心由可生物降解膜制成的包装袋、机械装置和储便桶三部分组

成。用厕者便后离开，牵引装置自动启动将排泄物打包、密封，防止臭味外泄。包装后的粪

便由环卫部门收集送往粪便集中处理场处理，无害化。在厕所使用地不污染环境，不留下残

留物，且无需水源。

    ② 免水生物处理制肥型：该厕所的核心是安装了一个生化反应器，反应器中有可定期补充

的生物填料。滑入反应器的粪便通过微生物的作用而降解，反应过程产生的高温可以消灭各

种病原菌。粪便发酵完成后变成主要成份是腐殖质的有机肥。这种肥料可以直装出售，也可

以用于就地的绿化工程。

    循环水冲洗厕所:

    循环水冲洗厕所的水源取自于粪尿经过处理后获得的洁净水，有以下两种方式。

    ① 尿液单独处理

    这种类型的生态厕所单独收集尿液，加入一种药剂去除异味后，回用于冲洗厕所。粪便被

搅碎后变成纸浆状的东西，干燥后制成肥料还田，也可以作为普通垃圾进行填埋处理。国内

蓝洁士生态厕所就是这种类型。日本也有类似的处理装置，它是通过特殊设计的粪尿分离装



置完成粪尿的分离。尿液通过微生物作用，脱除氨氮和其它异味气体回用于冲厕，粪便采用

生物处理后外运。

    ② 粪尿混合处理

    这种类型是目前国内生态厕所的主流产品。通过环境工程的手段,利用微生物的新陈代谢作

用和物理化学作用，完成对粪尿污染物的降解，最终转化为CO2 和水排入环境，同时再生出

清洁的水供冲洗厕所使用或直接排放进入环境。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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