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二、摘要、目录、图表

    五金工具（TOOLS &amp; HARDWARE）是指铁、钢、铝等金属经过锻造、压延、切割等

物理加工制造而成的各种金属器件的总称。五金工具按照产品的用途来划分，可以分为工具

五金、建筑五金、日用五金、锁具磨具、厨卫五金、家居五金以及五金零部件等几类。    

     五金工具包括各种手动、电动、气动、切割工具、汽保工具、农用工具、起重工具、测量

工具、工具机械、切削工具、工夹具、刀具、模具、刃具、砂轮、钻头、抛光机、工具配件

、量具刃具、磨具磨料等。在全球销售的电动工具中，绝大部分是从我国生产并出口的，中

国已经成为世界主要的电动工具供应商。  

    市场分析：  

    2013年，五金市场上，欧美发达国家由于生产技术快速发展与劳动力价格升高，将普遍性

产品转由发展中国家生产，自己仅生产高附加价值的产品。而中国又拥有强大的市场潜力，

所以更有利其发展为五金加工出口大国。我国的五金市场主要分布在浙江、江苏、上海、广

东和山东等地方，其中浙江和广东最为突出。  

    据有关调查资料显示，以个别手工具产品类别来看，套筒为出口大宗，为手工具组合，为

园艺工具，扳手类排名第四，钳类排名第五。以出口国家来看，美国排名第一，其次依序为

英国、德国和日本等。  

    手工工具市场上，美国手工具市场需求走稳，美国在住房市场新屋规模增加的同时，仍有

大量现屋无人居住，带来很大的房屋翻修市场机会。机动车辆平均车型和车龄愈来愈大，对

汽车售后市场的手工具销售起到了一定的促进作用。电子产品配销的锻造工具需求强劲，尤

其是可调整的扳手。德国手工工具需求增加，在德国，舒适省力的工具最受欢迎。  

    以工具种类而言，电动工具现在日益普及。充电式工具也日趋流行起来。现在市面销售的

新款充电式工具拥有多个充电池插孔，可以在各种环境中使用。台湾手工具业调整产品结构

，台湾地区手工具业凭借产品质量稳定、交货准时、产品品种齐全，能配合客户需求，在全

球具有一定的优势。      

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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    1、2009 年5 月18 日，《轻工业调整和振兴规划细则》正式发布，提出："积极扩大内需，稳

定国际市场。加强消费政策引导，增加有效供给，促进轻工产品消费。巩固传统出口市 场，

开拓国际新兴市场。" 、"加快皮革、家具、五金、家电、塑料、文体用品、缝制机械、制糖

等行业重点专业市场建设，进一步发挥专业流通市场的作用。" 国家将以五金等轻工行业为振

兴重点，凸显了中央"保增长"和大力扶持轻工行业的宏观调控意图。同时，政府正抓紧研究

进一步稳定外贸发展的支持政策，完善出 口退税机制，促进加工贸易转型升级，完善出口信

用保险，提高贸易便利化水平。

    国家对涉及劳动密集型产品和高技术含量、高附加值产品出口的扶持意图明显，而五金工

具中的部分产品出口退税率已经有所提高，这将有助五金工具行业应对当前不利的外贸出口

形势，积极推动产业升级。



    2、部分产品进出口税率分析  部分产品进出口税率分析       编号   名称   进口税率   出口税率  

    最惠国   普通       8204110000   固定式的手动扳手及板钳   10.5%   50%   0       8204120000   可调式

的手动扳手及板钳   10%   50%   0       8204200000   可互换的扳手套筒(不论是否带手柄)   10%  

50%   0       8205700000   台钳、夹钳及类似品   10.5%   50%   0       8203200000   钳子、镊子及类似

工具   10.5%   50%   0       8448320001   精梳机钳板、顶梳装置(精梳机锡林部件,精梳机车头凸轮

传动,行星齿轮部件)   3%   17%   0       8202100000   手工锯   8.4%   50%   0       8202200000   带锯片  

8%   20%   0       8202310000   带有钢制工作部件的圆锯片(包括切条或切槽锯片)   8%   20%   0      

8202390000   其他圆锯片,包括部件(包括切条或切槽锯片)   8%   20%   0       8202400000   链锯片  

8%   20%   0       8202911000   加工金属用的机械锯的直锯片   8%   20%   0       8202919000   加工金属

用的非机械锯的直锯片   8%   50%   0       8202991000   机械锯用的其他锯片   8.4%   20%   0     资料

来源：中国海关  
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    五金工具产品需求很旺盛，特别是礼品工具套装的出现，为五金工具行业指明了一条新的

道路。近年来，园林工具也堂而皇之地进入了普通老百姓家庭。其款式和色 泽也一改以往的

单调型，新增了造型别致和黄、绿、蓝等五颜六色的色泽，尤其在工具种类上，较之以前也

丰富了不少。

     在五金市场新兴趋势的带动下，实用家庭工具、园林工具、汽车用品工具、机配工具等五

金工具类商品货俏价扬，采购稳中有升，销售形势乐观，应大力发展电动工 具、手工具、量

具、测距仪、风动工具、园林工具、台式工具，重点发展高档精致的组合工具、汽车随车工

具、建筑五金、厨电工具等产品，加快形成多品种、多规 格、系列化的具有自主知识产权的

核心技术和产品。明确发展重点，推进产业结构升级正是时候。

     目前，我国电动工具行业的生产经营形势依然旺盛。国内电动工具市场需求依旧很大，将

推动国内企业中以内销为主的那些企业的生产经营向利好方向发展。

     但人们也注意到，由于外贸出口遇到的困难，许多原本只做外贸出口的电动工具企业开始



或已经转向国内市场，加剧了国内电动工具市场的竞争。那些在困难面前采 取"守"势，不思

进取的企业，恐怕会遇到更多的危机。而国外著名的五金进口工具企业却十分注重产品的新

型设计，所属的研发部门每年都有计划地对用户进行大 量的调查研究，并在此基础上对产品

进行新型设计。国际著名的五金工具公司史丹利等在中国的oem订货，每年都有新型产品出

现。因此，我们要看到差距，不断 的学习超越才能更好的发展。    
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