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二、摘要、目录、图表

    无线充电技术（Wireless charging technology；Wireless charge technology ），源于无线电能传

输技术，小功率无线充电常采用电磁感应式（如对手机充电的Qi方式，但中兴的电动汽车无

线充电方式采用的感应式），大功率无线充电常采用谐振式（大部分电动汽车充电采用此方

式）由供电设备（充电器）将能量传送至用电的装置，该装置使用接收到的能量对电池充电

，并同时供其本身运作之用。由于充电器与用电装置之间以磁场传送能量，两者之间不用电

线连接，因此充电器及用电的装置都可以做到无导电接点外露。

    目前在国际上，汽车厂商如奥迪、宝马、奔驰、沃尔沃、丰田等，通信公司如高通等都已

经开始研究电动汽车无线充电技术。其中奥迪的无线充电技术方案主要是针对传输过程中效

率流失的问题，该方案通过一种可升降的无线充电系统，使得电缆端的发射线圈更靠近电动

汽车底部的接收线圈，从而提高电力传输效率。宝马与奔驰合作研发的无线充电技术已经经

过了测试，并应用到了宝马i8车系上。至于沃尔沃则已经完成了电动汽车车载无线充电系统

测试，据说整个充电过程用时3个小时都不到。由于无线充电技术相对较成熟，目前在国外有

些地方已经开始投入使用，2015年韩国铺设了一条长达12公里的无线充电路段，车辆行驶在

路上可边开车边充电。

相比较于国外众多厂商参与的盛况，国内研究无线充电技术的机构并不多，其中以中兴、比

亚迪、重庆大学等为代表。其中中兴于2013年就开始研发无线充电技术，2015年推出了成熟

具体的产品和方案。目前中兴的无线充电方案已经开始在部分城市正式投入使用。不同于中

兴的广为人知，比亚迪据说在2005年就申请了非接触感应式充电器的专利，并在2015年卖给

犹他大学的一辆纯电动巴士上配备了WAVE无线充电垫。至于科研机构的代表重庆大学，据

说在2002年开始研究给汽车充电的"大功率无线电能充电传输装置"。

    目前在国内，虽然无线充电技术没有国外成熟，但也已经开始在部分城市、地方投入运营

使用，据了解北京已经在研究推广无线充电微循环公交车，并将于今年下半年在亦庄或是京

郊区县已经有电动出租车的示范区域，开始进行无线充电的示范运行。

    2015年我国新能源汽车销量达7.5万辆，2015年一季度达2.72万辆。我国新能源汽车产业的高

速增长使得市场对充电桩的需求越来越大，解决充电难题已经刻不容缓。虽然已有车企和充

电公司投入兴建充电桩，但市场远远未达到饱和程度。而且相比较于充电桩，无线充电的建

设成本更低，据了解中兴的一套无线充电设施建设下来成本大概2万元左右，并且还不受场地

限制等因素的影响。在巨大的市场蛋糕诱惑面前，无线充电此时不分一杯羹还待何时？也许

步入商业化还需要时间，但机会永远是给有准备的人，此时切入并不晚。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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