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二、摘要、目录、图表

    第三方物流是指生产经营企业为集中精力搞好主业，把原来属于自己处理的物流活动，以

合同方式委托给专业物流服务企业，同时通过信息系统与物流企业保持密切联系，以达到对

物流全程管理控制的一种物流运作与管理方式。

    第三方物流内部的构成一般可分为两类：资产基础供应商和非资产基础供应商。对于资产

基础供应商而言，他们有自己的运输工具和仓库，他们通常实实在在地进行物流操作。而非

资产基础供应商则是管理公司，不拥有或租赁资产，他们提供人力资源和先进的物流管理系

统，专业管理顾客的物流功能。

    广义的第三方物流可定义为两者结合.第三方物流因其所具有的专业化、规模化等优势在分

担企业风险、降低经营成本、提高企业竞争力、加快物流产业的形成和再造等方面所发挥的

巨大作用，已成为21世纪物流发展的主流。

    狭义的第三方物流是指能够提供现代化的、系统的物流服务的第三方的物流活动。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证 券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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