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二、摘要、目录、图表

    酱油是调味品中需求稳定且增速可观的品类，过去五年行业CAGR 接近20%，预计未来三年

行业增速仍能保持在10%左右。而高端酱油则是酱油品类中增速更快的细分品类，主要原因

是随着我国人均购买力的提升，各食饮子行业均出现了不同程度的消费升级，在调味品行业

中，消费者对饮食的口感、健康和营养重视度的提高使得口感更加鲜美、营养价值更佳的高

端酱油（氨基酸态氮含量&ge;0.8g/100ml）快速成长起来。  高端酱油售价       名称   售价（元

）   氨基酸态氮含量       海天365高鲜头道酱油（480ml）   22.0   &ge;1.2g/100ml       厨邦纯酿酱油

（350ml）   11.5   &ge;1.3g/100ml       欣和六月鲜特级原汁酱油（500ml）   14.0   &ge;1.0g/100ml      

加加180天发酵原酿造酱油（500ml）   14.0   &ge;1.0g/100ml       千禾头道原香380天特级生抽

（500ml)   30.9   &ge;1.2g/100ml       李锦记天成一味特级鲜酱油（150ml）   7.5   &ge;1.2g/100ml      

鲁花自然鲜红烧酱油（500ml)   12.9   &ge;1.2g/100ml     

    预计未来三年高端酱油将保持20%左右的销售增速，2017 年高端酱油销售规模超过138 亿元

，占酱油市场比重有望超过26%。  2017 年高端酱油销售规模超过138 亿元

   

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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