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二、摘要、目录、图表

    茶叶起源于中国，是我国重要的农产品之一，也是我国传统的大宗出口商品。由于原料来

源等原因，我国常见的茶叶多为绿茶，其次是乌龙茶、红茶和特种茶。本报告研究范围包括

茶叶精加工、茶叶零售和批发领域。其中茶叶精加工指对毛茶或半成品原料茶进行筛分、轧

切、风选、干燥、匀堆、拼配等精制加工茶叶的生产；茶叶零售和批发，指专门经营茶叶的

零售、批发和进出品活动。  

    2014年，虽然我国茶叶生产在遭遇前一年长江中下游茶区严重伏旱、2014早春东部茶区持续

低温阴雨等不利因素的影响，但由于各地及时加强茶园管理，因此全国茶叶各项生产指标仍

然达到历史最高点。至此，中国茶产业继续保持着19年的增产增收记录。  

1、茶园面积低幅增加  

    据1 8 个产茶省（区、市）农业部门上报汇总，茶园面积4112万亩，同比增加202.8万亩，

增5.19%。其中采摘面积3162万亩，同比增加244万亩，增8.36%。  2013-2014年我国茶园面积统

计表           各产茶区茶园面积：万亩   各产茶区可采摘茶园面积：万亩       2014年   2013年   同比

增长   2014年   2013年   同比增长       合计   4112.9   3910.1   5.19   3162.1   2918.1   8.36       江苏   51.3  

50.9   0.79   43.7   42.3   3.31       浙江   280.9   275.0   2.15   259.0   248.0   4.44       安徽   235.0   232.9   0.90

  203.0   202.5   0.25       福建   355.0   348.4   1.89   315.0   308.6   2.07       江西   125.8   108.9   15.52   90.4  

78.6   15.01       山东   51.4   46.8   9.83   38.1   35.7   6.72       河南   230.0   220.0   4.55   147.0   126.6   16.11

      湖北   438.6   414.5   5.81   63.0   295.0   15.46       湖南   178.3   173.2   2.94   104.0   136.6   3.15       广

东   68.0   66.4   2.41   63.0   61.2   2.94       广西   112.0   108.3   3.42   104.0   98.6   5.48       海南   0.9   0.9  

0.00   0.8   0.8   0.00       重庆   65.6   63.6   3.14   42.9   43.0   -0.23       四川   455.0   426.1   6.78   349.3  

319.2   9.43       贵州   662.2   611.2   8.34   350.4   293.2   19.51       云南   595.0   586.0   1.54   538.0   510.0  

5.49       陕西   192.4   162.0   18.77   125.2   108.0   15.93       甘肃   15.5   15.0   3.33   10.8   10.2   5.88     2

、茶叶产量中幅增加  

    干毛茶总产量209.2万吨，同比增加19.5万吨，增10.33%。其中，除河南、海南略有减产，其

他16省（区、市）全部增产，增产较多的贵州增4.7万吨，云南、福建各增2.5万吨，四川、陕

西各增1.7万吨，湖北、浙江分别增1.6万吨、1.1万吨。  2013-2014年我国干毛茶产量分省统计

（吨，%）           2014年产量   2013年产量   产量增减   同比增长       江苏   13590.0   13928.0   338.0  

2.5       浙江   168600.0   183570.0   14970.0   8.9       安徽   100924.0   109000.0   8076.0   8.0       福建  

346989.0   355000.0   8011.0   2.3       江西   43704.0   46661.9   2957.9   6.8       山东   18968.4   20042.5  

1074.1   5.7       河南   58000.0   54929.5   -3070.5   -5.3       湖北   171915.7   187864.5   15948.8   9.3       湖



南   146031.0   161280.0   15249.0   10.4       广东   69753.0   75472.0   5719.0   8.2       广西   53900.0  

70200.0   16300.0   30.2       海南   568.7   481.8   -86.9   -18.0       重庆   28514.8   29380.4   865.6   3.0       

四川   219923.0   236119.0   16196.0   7.4       贵州   182380.0   218065.0   35685.0   19.6       云南  

309845.0   333703.0   23858.0   7.7       陕西   43500.0   61472.0   17972.0   41.3       甘肃   1050.0   1195.0  

145.0   13.8     3 、茶叶产值大幅增加  

由于产量增加较多，加之价格继续上涨，干毛茶总产值大幅增加，达到1349亿元，同比增

加216亿元，增19.07%。除海南减少1734万元，其他17省（区、市）均增加，增加较多的贵州

增加55.9亿元、增52.98%，陕西、云南分别增加27.3亿元、26.5亿元，福建四川、湖北也都增

加14-20亿元之间。  2013-2014年我国干毛茶产值分省统计（万元）           2014年产值   2013年产

值   产值增减   同比增长       合计   13490637   11330386   2160251   19.07       江苏   224679   223301  

1378   0.62       浙江   1500000   1313000   187000   14.24       安徽   760400   697900   62500   8.96       福建  

2000000   1800000   200000   11.11       江西   398159   331746   66414   20.02       山东   401468   363058  

38410   10.58       河南   927748   892700   35048   3.93       湖北   1069744   927325   142419   15.36       湖

南   617241   535529   81712   15.26       广东   301900   265030   36870   13.91       广西   277920   244125  

33795   13.84       海南   5817   7551   -1734   -22.97       重庆   130480   126437   4043   3.20       四川  

1300000   1130000   170000   15.04       贵州   1615150   1055800   559350   52.98       云南   1110975  

845884   265091   31.34       陕西   832356   559000   273356   48.90       甘肃   16600   12000   4600   38.33    

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了茶叶行业市场潜在需求与市场机会，报告对茶叶行业做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国茶叶行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。   报告目录：
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    根据国际茶委会统计数据：2014年全球茶叶产量达到502.6万吨，全球消费量增长至486.4万
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