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二、摘要、目录、图表

   近年来在亚洲产销市场快速增长的推动下，全球汽车工业发展态势良好，根据世界汽车工业

协会（OICA）发布的统计数据：2013年全球汽车产量达到8724.98万辆，同比增长3.6%。当中

乘用车产量为6538.66万辆，商用车产量为2186.32万辆。  

2014年全球汽车产量达到8974.74万辆，同比增长2.6%。当中乘用车产量为6752.53万辆，商用

车产量为2222.21万辆。  2007-2014年全球汽车产量统计  数据来源：OICA  

    2014年全球汽车销量为8816.46万辆，同比增长3.15%。当中欧洲销量为18,480,967辆；美洲市

场销量为25,480,009辆。  

    德国、中国、西班牙、法国、意大利、捷克，日本等是全球最主要的汽车刹车片生产国，

全球汽车刹车片市场规模从2009年的83.4亿美元增长至2014年的107.4亿美元。  2009-2014年全

球汽车刹车片市场规模走势图  资料来源：国家统计局  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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