
2016-2022年中国白酒产业发展

现状及市场监测报告



一、调研说明

　　《2016-2022年中国白酒产业发展现状及市场监测报告》是艾凯咨询集团经过数月的周密

调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰写而

成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/277169.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/277169.html


二、摘要、目录、图表

    白酒指以高粱等粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮、

糖化、发酵、蒸馏、陈酿、勾兑而制成的，酒精度（体积分数）在18%- 68%的蒸馏酒。白酒

是我国特有的酒种，与白兰地、威士忌、伏特加、朗姆酒、杜松子酒（又称金酒）、龙舌兰

酒等并列为世界七大蒸馏酒。世界七大蒸馏酒       品种   简介       白酒   一般以小麦、高梁等原

料经发酵、蒸馏、陈酿制成       白兰地   特指以葡萄为原材料制成的蒸馏酒       威士忌   用预处

理过的大麦、玉米、黑麦、小麦等谷物为主制造的蒸馏酒       伏特加   可以用任何可发酵的原

料酿造，如马铃薯、大麦、黑麦、小麦、玉米、甜菜、葡萄甚至甘蔗       朗姆酒   是主要以甘

蔗为原料，经发酵蒸馏制成       杜松子酒   又称金酒，用杜松子果浸于酒精中制成       龙舌兰   

以植物龙舌兰为原料酿制的蒸馏酒     2010-2014年我国主要香型白酒销售收入统计表（亿元）  

    年份   酱香型   浓香型   清香型   兼香型   其他       2010年   352.71   1374.07   365.95   233.7   344.98  

    2011年   517.05   1810.11   531.99   260.82   626.7       2012年   536.31   2229.6   613   285.44   801.91      

2013年   624.22   2596.7   632.45   293.71   870.93       2014年   799.3   2700.6   650.81   305.25   802.93     资

料来源：国家统计局  2014年不同香型白酒销售收入分布格局

 资料来源：国家统计局  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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