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二、摘要、目录、图表

    博物馆是征集、典藏、陈列和研究代表自然和人类文化遗产的实物的场所，并对那些有科

学性、历史性或者艺术价值的物品进行分类，为公众提供知识、教育和欣赏的文化教育的机

构、建筑物、地点或者社会公共机构。博物馆是非营利的永久性机构，对公众开放，为社会

发展提供服务，以学习、教育、娱乐为目的。  

    博物馆是一个地区在实际发展过程中较为具有历史文化内涵的公益性文化机构，其涵盖了

地区亦或是某一领域发展的历史进程，是对该地区或领域综合发展与文明程度的集中性彰显

。然而，当前我国对于博物馆事业经营管理的投入依然不足，相关文化事业的发展亦相对较

为落后，很多博物馆周边的所谓文化产品都千篇一律、形式单一，难以与经济社会发展的步

骤相适应，更不能满足普通群众对其的基本需求，再加之消费市场尚小，生产销售系统性不

高的客观条件的限制，当前我国的博物馆在文化产业中的作用一直不能得到充分发挥。  

    2013年我国博物馆行业资产总额为548.6亿元，博物馆行业平均资产总额从2011年的829.5万

元/家增长至2013年的1317.2万元/家，2014年我国博物馆行业资产总额在640.9亿元左右，平均

资产约为1421万元。  2011-2014年我国博物馆行业资产总额统计图  数据来源：国家统计局  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  

    报告揭示了博物馆行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国博物馆做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国博物馆行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。  
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