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二、摘要、目录、图表
2009-2014年中国小包装食用油市场规模       年份   消费量（万吨）   市场规模（亿元）       2009  

560   502       2010   615   552       2011   680   626       2012   745   689       2013   810   745       2014   872   798   

   2015上半年   444   408.5     资料来源：艾凯咨询网整理  2004-2015年中国精制植物油行业产量

情况  资料来源：艾凯咨询网整理  

    食用油是百姓餐桌上的必需品，油价上涨所带来的生活成本的提高等诸多问题已引起国家

高度重视。只有油料定价权掌握在我们自己的手里，我国才能"手中有油，心中不慌"。而掌

握油价的唯一途径就是扩大油料种植面积，提高油料产量，将油料的供给立足国内。只有这

样才能保证我们国家14亿人口的食用油问题，保证我们的日常生活不受威胁。  

    除了人们担心的上述问题之外，一直困扰人们生活的食用油掺假问题也屡禁不止。食用油

造假猖獗的原因不外乎两个：一是不法商贩见利忘义，利令智昏，为了赚钱，不择手段；二

是有些职能部门不作为、不尽职、不负责，助长了制假贩假的不法行为。相关部门只有严把

质量关，才能给食用油安全问题多加一道"安全门"。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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