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二、摘要、目录、图表

    以前宠物只是单指人们为了消除孤寂或出于娱乐目的而豢养的动物。现今宠物定义为，出

于非经济目的而豢养的动植物。宠物是为了精神的目的而豢养的动植物。一般为了消除孤寂

，或娱乐而豢养，以前的宠物一般是哺乳纲或鸟纲的动物，因为这些动物脑子比较发达，容

易和人交流。如今，除了广为人知的活体宠物外，还有诸多的虚拟宠物。  

    中国宠物行业的发展时间较短，只有十几年的时间，但随着中国经济的快速增长，宠物行

业发展迅速。据调查显示：中国的宠物数量在2003 年至2013 年的10 年间增长了近900%。2013 

年中国宠物数量已增至1.2 亿只，宠物产业销售额突破了900 亿元。宠物行业已不仅仅局限于

售卖宠物食品及宠物美容，以北京为例，北京以宠物为主要服务对象的宠物用品销售、医疗

保健、宠物美容、宠物摄影等服务机构已有数百家，每年的宠物消费规模平均在10 亿元左右

。  

    国际经验表明，国民收入水平与宠物市场的发展紧密相关，当一个国家人均GDP 达到3,000 

至5,000 美元时，将带动该国宠物经济进入高速发展时期。我国经济自改革开放以来，持续较

快发展，国民收入水平与居民可支配收入均实现了较快增长，具体如下图所示：  

   

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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宠物数量和稳定的市场需求。美国饲养宠物的家庭数量及占比情况如下：  2000-2014年美国饲

养宠物的家庭数量及占比情况图  

  

    从上图可以看出，在美国，饲养宠物有着广泛的家庭基础，自2004 年至2014年间，饲养宠

物的家庭比例始终保持在 60%以上，且在最近几年该比例略有提高，饲养宠物已成为稳定的

社会需求。另外，从该图中亦不难看出，在美国饲养犬类和猫类宠物的家庭数量和占比均较

高。至2014 年末，饲养犬类宠物的家庭数量为5,440 万户，占美国全部家庭比例的44%；饲养
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    受上述情形影响，美国的宠物数量亦呈现出在较大规模上保持相对稳定的趋势，具体如下

：  

  

    如上图所示，除淡水鱼呈下降趋势外，其他各类别的宠物数量相对稳定，且保持在较大规

模，至2014 年末，宠物犬的数量为7,780 万只，宠物猫的数量为8,580 万只。  

    庞大的消费群体派生了巨大的市场需求，在2014 年，美国宠物食品与用品的市场规模已

达507.43 亿美元，并呈现出持续增长趋势，具体如下：  

   

    如图所示，受金融危机的影响，2008 年美国人均GDP 增长放缓，宠物食品与用品的市场规

模亦出现了一定程度的下降，自金融危机之后，随着美国经济的复苏，人均GDP 企稳回升，

宠物食品与用品的市场规模亦恢复较快增长，自2008 年至2014 年间，年均增长率约为5.58%。
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    日本宠物市场规模与人均 GDP 的变化情况：  
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