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二、摘要、目录、图表

    白色家电指可以替代人们家务劳动的电器产品，主要包括洗衣机、部分厨房电器和改善生

活环境提高物质生活水平（如空调、电冰箱等）。早期这些家电大多是白色的外观，因此得

名。目前中国大陆是世界上最大的白色家电生产基地。  

    2009年12月，世界著名的消费市场研究机构欧洲透视（Euromonitor）发布最新数据，中国

海尔在世界白色家电品牌中排名第一，全球市场占有率5.1%。这是中国白色家电首次成为全

球第一品牌。  

    2011年1月1日起，《废弃电器电子产品回收处理管理条例》正式实行，电器产品生产者需对

冰箱、洗衣机等5类产品支付0.5%的废弃电子产品处理基金。另外，受流动性宽裕和供应紧张

预期影响，国际铜价自2010年12月中上旬突破9000美元/吨，并一路上扬。  

    2015 年年末白电行业整体存货规模为356.40 亿元，同比下滑9.11%；2016 年一季度存货

为304.53 亿元，同比下滑6.51%；具体到上市公司层面，2015 年年末美的集团企业库存同比大

幅下滑30.43%，带动行业整体存货有所下滑；而2016 年一季度虽然海尔、小天鹅、惠而浦等

公司存货延续涨势，但由于格力及美的在去库存背景下存货同比分别下滑12.28%及9.96%，行

业整体存货规模持续回落；总的来说，空调行业渠道去库存背景下行业整体存货规模有所收

缩也在预期之中。  白电行业各上市公司存货同比变动一览       品牌   15Q4   14Q4   同比变动  

16Q1   15Q1   同比变动       格力电器   94.74   85.99   10.18%   53.42   60.9   -12.28%       美的集团  

104.49   150.2   -30.43%   99.31   110.29   -9.96%       青岛海尔   85.59   75.58   13.24%   80.31   73.11  

9.85%       小天鹅A   7.45   6.06   22.94%   5.37   4.6   16.74%       惠而浦   9.93   9.54   4.09%   8.94   8.52  

4.93%       美菱电器   15.44   17.66   -12.57%   15.33   16.96   -9.61%       奥马电器   6.32   7.95   -20.50%  

5.94   8.77   -32.27%       春兰股份   9.74   9.97   -2.31%   9.66   9.77   -1.13%       海信科龙   22.7   29.16  

-22.15%   26.25   32.8   -19.97%       合计   356.4   392.11   -9.11%   304.53   325.72   -6.51%     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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-8.6   -10.7       4月   361   483679   -5.4   -7.2       5月   412   544,455   1.7   -1       6月   375   514,340   6.7  

1.2       7月   366   509,987   -5.7   -11.2       8月   351   483,047   3.7   -4.9       9月   310   456,473   -4.2   -3      

10月   317   426,145   5.3   -4.4       11月   270   369,506   -7.5   -13.3       12月   311   414,506   8.6   -1.7     

（2）电冰箱市场容量预测  

5.2.2 电冰箱市场投资风险分析  

5.2.3 电冰箱市场竞争现状分析  

（1）产品格局分析  

（2）品牌竞争分析  

5.2.4 电冰箱市场投资机会分布  

（1）节能冰箱  



（2）智能化冰箱  

（3）大容量冰箱  

5.2.5 电冰箱市场投资回报预测  

5.3 空调市场投资前景分析  

5.3.1 空调市场容量预测  

（1）我国空调行业发展现状  

（2）空调市场容量预测  

5.3.2 空调市场投资风险分析  

5.3.3 空调市场竞争现状分析  

（1）产品格局分析  

（2）品牌竞争分析  

5.3.4 空调市场投资机会分布  

（1）高端产品  

（2）智能产品  

5.3.5 空调市场投资回报预测  

5.4 微波炉市场投资前景分析  

5.4.1 微波炉市场容量预测  

（1）我国微波炉行业发展现状  

（2）我国微波炉市场容量预测  

5.4.2 微波炉市场投资风险分析  

（1）市场风险  

（2）技术风险  

5.4.3 微波炉市场竞争现状分析  

（1）产品格局分析  

（2）品牌竞争分析  

5.4.4 微波炉市场投资机会分布  

（1）智能产品  

（2）多功能产品  

5.4.5 微波炉市场投资回报预测  

5.5 电饭煲市场投资前景分析  

5.5.1 电饭煲市场容量预测  

（1）电饭煲市场发展现状  



（2）电饭煲市场容量预测  

5.5.2 电饭煲市场投资风险分析  

（1）政策风险  

（2）技术风险  

（3）产品结构风险  

5.5.3 电饭煲市场竞争现状分析  

（1）产品格局分析  

1）电饭煲容积  

2）电饭煲功率  

（2）品牌竞争分析  

5.5.4 电饭煲市场投资机会分布  

（1）IH加热型产品  

（2）线上市场  

5.5.5 电饭煲市场投资回报预测  

   

第6章：中国白色家电行业盈利增长空间分析  

6.1 白色家电行业盈利影响因素  

6.1.1 白色家电行业盈利来源分析  

（1）白色家电行业主要盈利点分析  

（2）白色家电行业未来利润增长点  

1）研发智能化产品  

2）开拓线上营销渠道  

6.1.2 国家宏观引导政策分析  

（1）家电下乡政策  

（2）《关于加快中国家用电器行业转型升级的指导意见》  

（3）节能产品惠民工程  

（4）《中共中央关于制定国民经济和社会发展第十三个五年规划的建议》  

6.1.3 白色家电行业管理效率与成本  

6.1.4 白色家电行业设备及技术因素  

6.2 白色家电行业盈利模式分析  

6.2.1 白色家电行业现有盈利模式及代表企业  

（1）低价格盈利模式  



（2）品牌盈利模式  

（3）渠道领先盈利模式  

（4）区域领先盈利模式  

6.2.2 白色家电子行业盈利模式分析  

（1）洗衣机、电冰箱行业盈利模式  

1）产品设计研发+自主品牌+制造生产+订单处理+批发经营+零售  

2）OEM+外贸销售  

（2）空调行业盈利模式  

1）差异化产品  

2）技术更新  

（3）电饭煲行业盈利模式  

1）自有品牌销售  

2）OEM代工生产  

3）ODM（自行设计，贴牌生产）和OBM（自创品牌）  

6.2.3 白色家电行业盈利模式创新  

6.3 白色家电行业成本费用分析  

6.3.1 白色家电行业整体成本费用分析  

6.3.2 不同子行业成本结构分析  

（1）洗衣机成本结构  

（2）电冰箱成本结构  

（3）空调成本结构  

（4）微波炉成本结构  

（5）电饭煲成本结构  

6.3.3 白色家电行业成本费用变化趋势  

6.4 白色家电行业利润空间拓展  

6.4.1 白色家电企业开拓三四级市场  

6.4.2 白色家电企业创新业务模式  

（1）长虹建立创投基金  

（2）海尔实施三化战略  

（3）TCL建设创新孵化基地  

（4）美的搭建创新平台  

   



第7章：中国白色家电行业标杆企业经营分析  

7.1 青岛海尔股份有限公司经营分析  

7.1.1 企业基本信息  

7.1.2 白色家电产品结构  

7.1.3 销售渠道及营销网络  

7.1.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.1.5 企业竞争优劣势分析  

7.1.6 企业最新发展动向分析  

7.2 四川长虹电器股份有限公司经营分析  

7.2.1 企业基本信息  

7.2.2 白色家电产品结构  

7.2.3 销售渠道及营销网络  

7.2.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.2.5 企业竞争优劣势分析  

7.3 美的集团股份有限公司经营分析  

7.3.1 企业基本信息  

7.3.2 白色家电产品结构  

7.3.3 销售渠道及营销网络  

7.3.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  



（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.3.5 企业竞争优劣势分析  

7.4 珠海格力电器股份有限公司经营分析  

7.4.1 企业基本信息  

7.4.2 白色家电产品结构  

7.4.3 销售渠道及营销网络  

7.4.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.4.5 企业竞争优劣势分析  

7.4.6 企业最新发展动向分析  

7.5 青岛海信电器股份有限公司经营分析  

7.5.1 企业基本信息  

7.5.2 白色家电产品结构  

7.5.3 销售渠道及营销网络  

7.5.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.5.5 企业竞争优劣势分析  

7.6 海信科龙电器股份有限公司经营分析  

7.6.1 企业基本信息  

7.6.2 白色家电产品结构  

7.6.3 销售渠道及营销网络  

7.6.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  



（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.6.5 企业竞争优劣势分析  

7.7 合肥美菱股份有限公司经营分析  

7.7.1 企业基本信息  

7.7.2 白色家电产品结构  

7.7.3 销售渠道及营销网络  

7.7.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.7.5 企业竞争优劣势分析  

7.7.6 企业最新发展动向分析  

7.8 江苏春兰制冷设备股份有限公司经营分析  

7.8.1 企业基本信息  

7.8.2 白色家电产品结构  

7.8.3 销售渠道及营销网络  

7.8.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.8.5 企业竞争优劣势分析  

7.9 无锡小天鹅股份有限公司经营分析  

7.9.1 企业基本信息  

7.9.2 白色家电产品结构  

7.9.3 销售渠道及营销网络  



7.9.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.9.5 企业竞争优劣势分析  

7.10 澳柯玛股份有限公司经营分析  

7.10.1 企业基本信息  

7.10.2 白色家电产品结构  

7.10.3 销售渠道及营销网络  

7.10.4 企业经营情况分析  

（1）主要经济指标  

（2）盈利能力分析  

（3）运营能力分析  

（4）偿债能力分析  

（5）发展能力分析  

7.10.5 企业竞争优劣势分析  

7.10.6 企业最新发展动向分析  

   

第8章：中国白色家电行业前景预测与投资战略规划  

8.1 白色家电行业融资模式分析  

8.1.1 债权融资模式  

8.1.2 内源融资模式  

8.1.3 租赁融资模式  

8.2 白色家电行业发展前景预测  

8.2.1 白色家电行业前景影响因素  

（1）白色家电行业政策影响分析（P）  

（2）白色家电行业经济影响因素（E）  

（3）白色家电行业社会影响因素（S）  

（4）白色家电行业技术影响因素（T）  

8.2.2 白色家电行业竞争趋势分析  



（1）竞争由大城市转向中小城市  

（2）竞争由国内企业间延伸到国际间  

（3）小型企业面临挑战  

8.2.3 白色家电行业投资规模预测  

（1）白色家电行业整体投资规模预测  

（2）白色家电行业子行业投资规模预测  

1）洗衣机市场  

2）电冰箱市场  

3）空调市场  

4）微波炉市场  

5）电饭煲市场  

8.3 白色家电行业投资战略规划  

8.3.1 白色家电行业投资风险分析  

（1）技术风险  

（2）供求风险  

（3）产品结构风险  

（4）其他风险  

8.3.2 白色家电行业投资机会分析  

（1）智能高端产品是投资的主要方向  

（2）三四级城市是投资的主要市场  

8.3.3 白色家电企业战略布局建议  

8.3.4 白色家电行业投资重点建议  

（1）转向农村领域  

（2）投向饱和程度低的领域  

（3）投向出口具有品牌支撑的领域  

（4）投资高端电器产品  

（5）发展网购渠道 （AK WZY）  
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了
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　　研究力量
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　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;
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