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二、摘要、目录、图表

    燃气报警器就是气体泄露检测报警仪器。当工业环境中燃气气体泄露，燃气报警器检测到

气体浓度达到爆炸或中毒报警器设置的临界点时，燃气报警器就会发出报警信号，以提醒工

作人员采取安全措施，燃气报警器相当于自动灭火器那类，可安装驱动排风、切断、喷淋系

统，防止发生爆炸、火灾、中毒事故，从而保障安全生产。燃气报警器可以测出各种气体浓

度。经常用在化工厂，石油，燃气站，钢铁厂等有气体泄漏的地方。  燃气泄漏报警器原理  

  

    非常重要的燃气安全设备，它是安全使用城市燃气的最后一道保护。燃气泄漏报警器通过

气体传感器探测周围环境中的低浓度可燃气体，通过采样电路，将探测信号用模拟量或数字

量传递给控制器或控制电路，当可燃气体浓度超过控制器或控制电路中设定的值时，控制器

通过执行器或执行电路发出报警信号或执行关闭燃气阀门等动作。可燃气体报警器的探测可

燃气体的传感器主要有氧化物半导体型、催化燃烧型、热线型气体传感器，还有少量的其他

类型，如化学电池类传感器。这些传感器都是通过对周围环境中的可燃气体的吸附，在传感

器表面产生化学反应或电化学反应，造成传感器的电物理特性的改变。  燃气泄漏报警器功能 

  

    功能上可分为仅有泄漏报警功能的泄漏报警器和可以指示所探测到的燃气浓度并具有报警

功能的检测报警器；从使用场所上可分为民用燃气泄漏报警器和商用报警器。民用报警器通

常是独立的在住宅中使用的燃气报警器，功能较简单；商用报警器主要使用燃气的运输、储

存场所、使用燃气和可能有燃气泄漏的的工厂和公共场所。城市燃气规范中规定地下室、半

地下室、地上密闭空间的用气房间、建筑的管道井、封闭计量表房等都要安装燃气报警器。

建筑和燃气的相关规范和法规也推荐使用民用燃气泄漏报警器。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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一手市场资料；
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据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数
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