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二、摘要、目录、图表

    通常被称为玉的矿物主要为硬玉（也称翡翠，主要成分为NaAlSi2O6）和软玉（透闪石、阳

起石一类，因化学成分的不同而呈现各种颜色，种类较多，但主要成份均为Ca2（Mg, Fe

）5Si8O22（OH）2）。广义上的玉不仅包括硬玉和软玉，也包括蛇纹石、青金石、玛瑙、珊

瑚、大理石及其他意义上的宝石。  玉石示意图资料来源：艾凯咨询网整理  

    玉石分类，珠宝玉石按其成因类型（即是天然成因还是人工制造）分为天然珠宝玉石和人

工宝石。  

    一、天然珠宝玉石  

    按成因和组成分为：  

    1、天然宝石：钻石、红宝石、蓝宝石、祖母绿等；  

    2、天然玉石：翡翠、软玉、岫玉等；  

    3、有机宝石：珍珠、珊瑚、琥珀等；养殖珍珠也属此类。  

    二、人工宝石  

    是完全或部分由人工生产或制造用做首饰及装饰品的材料。  

    1、合成宝石：合成祖母绿、合成红宝石；  

    2、人造宝石：人造钇铝榴石、人造钛酸锶等；迄今为止自然办中还未发现此种矿物；  

    3、拼合宝石：是由两块或两块以上材料经人工拼合而成，且给人以整体印象的珠宝玉石； 

    4、再造宝石：通过人工手段将天然珠宝玉石的碎块或碎屑熔接或压结成具整体外观的珠宝

玉石，常见的有再造琥珀、再造绿松石。  

    三、仿宝石  

    是模仿天然珠宝玉石的颜色、外观和特殊光学效应的人工宝石。例如仿钻石、仿祖母绿等

。  

    中国是世界上玉产量相对较多的国家。而我国关于对玉石的开采时间也会比较长,玉器品牌

也比较多。玉石在我国分布的范围也是极其的广泛。有书籍记在在我国的产玉石的地方大概

有两百多处。因为我国对玉器的开采时间比较长，开采量也比较大，导致我国的玉石产地面

临着玉石枯竭的现状。但一些产玉量比较多，质地优良的玉石产地仍旧在进行开采。中国的

玉器制造，需要这些优质的玉矿产地提供玉石原料，在中国比较著名的玉石产地要数新疆的

和田玉，和田玉的产量是最大的。颜色也是最为鲜艳的。价格自然也是最贵的。在中国古代

玉器的生产中和田玉承担了大部分的原料供应。此外河南的独玉和密县玉，陕西的蓝田玉都

是中国玉器中主要使用的玉原料。  



    2014年我国玉石价格约20~200万元/吨，玉石销售市场规模约540亿元，近几年我国玉矿石销

售市场规模如下图示：  2006-2013年中国玉石销售市场规模   资料来源：艾凯咨询网整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;  

    随着我国社会经济的进步，人们对珠宝玉石的需求日益增多，使得珠宝玉石市场得到了快

速的发展，这对我国珠宝玉石市场产生了积极的推动作用。：  

一. 有关我国珠宝玉石产地及集散地  

1．宝石类产地：  我国宝石类产地       

分类   

简介       

钻石   

中国的钻石储量是亚洲第一。在辽宁瓦房店，山东蒙阴县，湖南沅水流域，   

另外在河南、湖北、宁夏、山西、四川、河北也都有报道发现钻石，   

但品质低、质量差未达到开采要求       

红宝石   

在安徽、青海、黑龙江、云南等地发现了红宝石。相比而言，云南红宝石质量较好       

蓝宝石   

具体产出地有海南省蓬莱县、江苏省练山、山东省潍坊地区、黑龙江省穆林县及青海省的西

部。   

目前成规模开采主要的山东潍坊地区的昌乐县和五图县       

祖母绿   

中国祖母绿主要产于云南和新疆       

水晶   

我国的水晶资源丰富，25个以上的省均有水晶产出。江苏是中国优质水晶的主要产地。   

其中以东海最为著名，称为中国"水晶之乡"此外海南、新疆、四川也是高品质水晶的产地       

碧玺   

我国碧玺主要产地是新疆阿尔泰、云南哀牢山和内蒙古，颜色品种十分丰富，而且质量好       

石榴石   

我国有很多，特别是福建、四川，但主要集中在我国新疆、广东、广西等       

海蓝宝石   

主要产于新疆、云南、内蒙古、海南、四川等地，其中新疆、云南产的海蓝宝石最佳       

月光石   

产地有内蒙古、河北、安徽、四川、云南等地     资料来源：艾凯咨询网整理  

2．玉石类产地  我国玉石类产地       分类   简介       翡翠   翡翠中国是没有产地的，但它深受中

国人喜爱所以在此特别说明。   它的主要产地有缅甸、危地马拉、日本、俄罗斯、哈萨克斯坦



等       软玉   中国分布于新疆昆仑山和阿尔金山地区地跨新疆、青海、甘肃三省区       玛瑙   我

国的玛瑙产地分布广泛，主要产地有黑龙江、辽宁、内蒙、河北、湖北、   山东、宁夏、新疆

、西藏和江苏（所产雨花石以玛瑙为主）等十省区       绿松石   我国的绿松石主要集中于鄂、

豫、陕交界处。陕西的白河、安康，   另外在新疆，安徽也有产出       孔雀石   我国的孔雀石

主要产于广东阳春、湖北大治、江西西北部等地，   另外，内蒙古、西藏、甘肃、云南等地也

有产出       独山玉   我国河南省南阳市的独山而得名，是我国特有的玉石品种，又名"南阳玉"    

  鸡血石   鸡血石是中国特有的玉石品种，主要产于浙江省临安市昌化区玉岩山至康石岭一带

和   内蒙古自治区巴林右旗查干沐沦苏木境内的雅玛吐山北侧，   据报道近几年中国湖北、陕

西、四川、云南、贵州也发现鸡血石，但质量欠佳       寿山石   主要产于我国福建福州市北

郊30 千米的寿山而得名     资料来源：艾凯咨询网整理  

3、我国重要集散地  

    广东：广东是中国乃至全世界珠宝首饰制造的基地和流通环节的重要集散地。珠宝首饰早

已成为广东省深圳市、广州市番禺区和花都区的支柱产业。其中还包括，佛山平洲，肇庆四

会，广州华林，揭阳阳美等地，这些地区翡翠的加工业和成品贸易兴旺，这些地方生产翡翠

成品，在中国市场中占据了相当的份额，成为翡翠成品批发、采购的重要市场。  

    云南：中国第一珠宝街1985 年瑞丽市政府新建了全国首条&quot; 珠宝街&quot;，被称

为&quot; 中国第一珠宝街&quot;，瑞丽近年来推出了翡翠、玛瑙、玉石、硅化玉及淘宝五大

系列品牌，成为国内最大的珠宝交易地，享有&quot; 东方珠宝城&quot; 之美誉。云南还有腾

冲。  

    河南：镇平县玉器市场，镇平县石佛寺可以说是内地最大的玉器、预料集散、加工、批发

基地。目前全国各地的玉料很多集中在石佛寺加工、然后再转到新疆、义乌、广州等地销售

，当然广州的翡翠料到河南的也很多。  

    江苏：江苏省东海市，是我国水晶重要集散地。  

    近年来我国玉石商品的销售也呈现出了不断兴旺的势头：积极因素有玉石品种类型越来越

丰富，有的地区还形成了具有地方特色的加工企业，如广东揭阳、他们一个村都是加工翡翠

玉石及销售的，对整个地区的经济发展起着重要作用。云南瑞丽、腾冲等地的翡翠集散地也

是如此。还有许多玉石的经营环境不断改善，从初始的地摊销售发展到了正规场所的销售。

不少销售的玉石产品质量不断提高。玉石商品的销售，不仅丰富了商品市场，而且为商业区

增加了就业机会，促进了经济繁荣和发展。具有产地或特色的玉石商品为地方或地区知名度

的提高起到了促进作用。  

&hellip;&hellip;&hellip;&hellip;  
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　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

https://www.icandata.com/view/277812.html
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　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org
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　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数



名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


