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二、摘要、目录、图表

    直播卫星（Direct Broadcast Satellite，DBS）是卫星直播系统的一个重要组成部分，为空间段

的运营平台。为迎应直播卫星业务市场需求的增长和新业务的拓展，近年来全球电视直播卫

星的订购、建造和发射业务呈现上升态势。另一方面，与上一代直播卫星相比，新一代直播

卫星在功率、服务寿命、容量、EIRP及波束设计等方面都有长足的进步。比如，2003年7月发

射的美国直播卫星Rainbow 1携带36个Ku波段转发器，其行波管放大器（TWTA）功率最大可

达135W，卫星设计在轨寿命18年；同年8月发射的美国EchoStar 9卫星携带32个Ku波段和2个Ka

波段转发器，在轨设计寿命15年；2004年5月发射的美国Direc TV 7S是一颗高功率、大容量直

播卫星，采用高聚焦点波束技术，携带54个Ku波段转发器，总功率高达13kW，在轨设计寿

命15年。

    目前我国的电视观众主要是通过有线接收方式来收看电视节目，即通过一根光纤连接有线

电视运营商、卫星运营商，通过有线网络把电视节目送到千家万户。和有线电视相比，直播

卫星电视业务能够带来更多的节目内容。目前我国电视频道不断增加，有线网络的传输资源

已经日趋紧张。从这个角度来看，由直播卫星提供电视业务是大势所趋。

    直播卫星电视业务的启动，将提供一个更大容量的节目平台，这对于为落地有线网而东奔

西走的众多卫视频道来说无疑是个福音；同时对于国内已经开办的不少数字电视付费频道而

言，直播卫星电视业务也可以为其提供一个尽情施展技艺的广阔舞台。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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二、中国空间段卫星    66中国空间段主要卫星     

空间段卫星   

介绍       

中卫一号   

中卫1号"通信卫星由中国东方通信卫星有限责任公司拥有，有等效36MHz带宽的C频段和Ku

频段转发器各24个。该卫星采用面向21世纪，具有国际先进水平的大功率、大容量A2100A型

商业通信卫星平台，具有模块化设计、可靠性高、智能程度高、轨道测控操作简便灵活、接

收灵敏度高、可支持多种通信业务等特点。该卫星由美国洛克希德&bull;马丁公司研制生产，

用我国"长征三号乙"运载火箭发射，定点在东经87.5度赤道上空。卫星由中国东方通信卫星有

限责任公司卫星控制中心自行测控。       

鑫诺一号   

位于（东经）110.5度的鑫诺一号以其CBTV卫星直播平台而闻名，除了由中央电视台11套节目

以及西部十个省台外，近期新增加了境外节目统一平台（当然是专供宾馆等单位收视的），

其中包含了众多极品频道，其中包括了著名的CNN、BBC、NHK、CNBC   、ESPN 

、Discovery Channel、NGC以及众多世界及亚洲著名的电影频道如HBO、CINEMAX、卫视国

际电影台、凤凰卫视电影台等，均属当今世界及亚洲的顶级品质的电视节目，另外可收到一

套图文含游戏及43套广播节目。       

亚洲二号   

亚洲一号卫星的发射和投入运营，刺激了亚太地区卫星应用的发展，对高品质卫星空间段的

需求日趋迫切，为满足市场需求，亚洲卫星公司于1995年11月28日成功发射了亚洲二号卫星

。亚洲二号卫星采用了三轴稳定的大型卫星平台，它是美国洛克希德－马丁（Lockheed  

Martin）公司制造的MM7000型卫星，共配备了20个36兆赫和4个72兆赫带宽的C波段转发器，

以及9个54兆赫带宽的Ku波段转发器。亚洲二号卫星在东经100.5度的轨道位置上运行，在轨

运行寿命为14.5年。       

亚洲3S   

亚洲3S卫星是美国休斯公司（现美国波音卫星系统公司）制造的HS601HP型高功率卫星，在

轨运行寿命为16年。荷载了28个36兆赫带宽的C波段转发器和16个54兆赫带宽的Ku波段转发器

。亚洲3S卫星的C波段转发器配备带线性器的55W行波管放大器，其覆盖与亚洲二号卫星的C

波段波束覆盖相似。2014年中旬，亚洲3S卫星被新发射的亚洲七号取代，随后转移到120度轨

道上占位，2015年他将结束他的16年生命。       

亚洲四号   

亚洲四号卫星是亚洲卫星公司成功发射的第四颗卫星，是由美国波音卫星系统公司（原美国



休斯公司）制造的BSS601HP型号的大功率三轴稳定式通信卫星。2003年4月11日，美国洛克希

德马丁公司制造的Atlas   IIIB型火箭搭载着亚洲四号卫星，从美国佛罗里达州卡纳维拉尔角航

天中心发射升空，成功地将亚洲四号卫星送入预定轨道。目前，亚洲四号卫星定点在东经122

度的轨道位置，在轨寿命为15年，在轨控制精度为&plusmn;0.05度。       

亚太V号   

亚太V号卫星由劳拉空间系统公司制造，是一颗先进的高功率通信卫星。亚太V   号基于成熟

可靠的FS-1300卫星平台，共搭载38个C波段和16   个Ku 波段转发器。C 波段提供广阔的覆盖

包括亚洲，澳大利亚，新西兰，太平洋岛国和夏威夷，高功率的   Ku 波段转发器提供对包括

中国大陆、印度、台湾、香港地区以及韩国的覆盖。亚太V 号卫星为区域内的客户提供电视

节目传输、直播到户、互联网以及   VSAT 等业务，并通过夏威夷波束提供连接北美的链路。 

 

亚太V 号卫星于   2004 年6月29日由海上发射运载火箭发射成功，卫星定点于东经   138 度以接

替亚太 I 号卫星，预计的亚太V   号卫星在轨寿命为15 年。   资料来源：艾凯咨询网整理
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    2014年全国卫星电视频道累计覆盖达到527.8亿人次，较2013年增加31.6亿人次，再创历史新

高；在1999年&mdash;2014年这16年间保持高速增长，年均增长率达10.6%（如图1）。其中，

中央电视台17家频道、中国教育电视台3家频道的全国累计覆盖共计193.1亿人次，年均增长率

为8.6%；46家省/副省/市级卫视频道（新增上海纪实频道）的全国累计覆盖共计334.7亿人次
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二、在轨的广播电视卫星概况    71主要在轨的主要广播电视卫星     

广播电视卫星   

介绍       

中星9号   

"中星9号"采用法国阿尔卡特宇航公司SB4100系列成熟商用卫星平台，是一颗大功率、高可靠

、长寿命的电视卫星。该卫星发射时的重量将达到4500公斤，总功率约11000瓦，设计寿命15

年。 "中星9号"原计划和中国航天科技集团制造的东方红四号平台电视直播卫星一起构建中国



第一代电视卫星直播系统，但由于"鑫诺二号"出现技术故障成为太空垃圾，"中星9号"将取代"

鑫诺二号"成为中国第一颗广播电视卫星直播卫星。       

中星六B   

"中星六B"通信卫星由法国泰雷兹阿来尼亚宇航公司研制生产。"中星六B"卫星是法国阿尔卡特

阿莱尼亚宇航公司研制的新一代广播电视卫星，卫星采用阿尔卡特4000C2卫星平台，设计寿

命十五年，装载45个转发器，覆盖中国、东南亚、太平洋及大洋洲，可传送三百套电视节目   

   

中星6A   

中星6A卫星（原称鑫诺6号）已于2010年9月5日发射，并成功定点于东经125度赤道上空，现

已完成卫星在轨测试，可以交付使用，该星将用于接替目前使用的鑫诺3号卫星。中星6A卫星

的下行覆盖范围较鑫诺3号卫星明显扩大，与中星6B卫星的下行覆盖范围相当。       

中星10号卫星   

2011年6月21日零时13分，中国在西昌卫星发射中心用"长征三号乙"运载火箭，成功将"中星10

号"卫星送入太空。"中星10号"将接替"中星5B"为我国及亚太地区用户提供通信和广播电视等

业务。   资料来源：公开资料整理

    经历1976 年至今近40 年的发展，到2014 年底，中国总计发射了266 颗卫星，其中在轨卫星
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，包括通信卫星20 颗左右、遥感卫星70 颗左右、导航卫星30 颗左右。
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