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二、摘要、目录、图表

    便利店是位于居民区附近，指以经营即时性商品为主，以满足便利性需求为第一宗旨，采

取自选式购物方式的小型零售店。便利店，英文简称CVS（Convenience Store）是一种用以满

足顾客应急性、便利性需求的零售业态。该业态最早起源于美国，继而衍生出两个分支，即

传统型便利店与加油站型便利店，前者在日本、中国台湾等亚洲诸国得以发展成熟，后者则

在欧美地区较为盛行。

    市场销售稳定增长。2014年社会消费品零售总额262394亿元，比上年增长12.0%，扣除价格

因素，实际增长10.9%。按经营地统计，城镇消费品零售额226368亿元，增长11.8%；乡村消费

品零售额36027亿元，增长12.9%。按消费类型统计，商品零售额234534亿元，增长12.2%；餐

饮收入额27860亿元，增长9.7%。近年来我国零售业商品销售额保持较快的增长速度2008-2014

年我国零售业商品销售额资料来源：艾凯咨询网整理

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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