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二、摘要、目录、图表

    花生（peanut），原名落花生（学名：Arachis hypogaea Linn.），是我国产量丰富、食用广

泛的一种坚果，又名"长生果"、"泥豆"等。属蔷薇目，豆科一年生草本植物，茎直立或匍匐，

长30-80厘米，翼瓣与龙骨瓣分离，荚果长2-5厘米，宽1-1.3厘米，膨胀，荚厚，花果期6-8月

。主要分布于巴西、中国、埃及等地。可用于制皂和生发油等化妆品的原料。

     2015年1-12月中国花生、花生仁出口数量为13万吨，同比下降7.6%；2015年1-12月中国花生

、花生仁出口金额为215,016千美元，同比增长7.2%。2015年1-12月中国花生、花生仁出口量统

计表如下表所示：2015年1-12月中国花生、花生仁出口量统计表         月份   数量（万吨）   金

额（千美元）   数量同比（%）   金额同比（%）       1月   1   22,407   -28.8   -16.7       2月   1   16,175 

 12   43.9       3月   1   15,871   -45.2   -34.2       4月   2   28210   -3.4   18.6       5月   2   31,520   15.8   36.5      

6月   1   24,065   10.4   33.4       7月   1   10,057   -38.8   -25.1       8月   -   7,504   -   -31.3       9月   -   7,086   -

  -11.9       10月   1   10,340   10.4   21.4       11月   1   16,296   15.3   19.6       12月   2   25,491   42.3   34.6     

数据来源：国家统计局      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据

，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主

要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及

证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。   报告目录：第一章 花生行业的

相关概述 13  第一节 花生行业定义及分类 13  一、行业的概念及定义 13  二、行业主要产品大
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　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn
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