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一、调研说明

　　《2016-2022年中国干手器市场分析及投资策略研究报告》是艾凯咨询集团经过数月的周

密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰写

而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。
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二、摘要、目录、图表

    干手器是一种卫浴间用烘干双手或者吹干双手的洁具电器，分为感应式自动干手器和手动

干手器。它主要运用于宾馆、餐馆、科研机构、医院、公共娱乐场所和每个家庭的卫生间等

。干手器克服了现有干手器不能多方向出风容易使手部皮肤温度过高的缺点，旨在提供一种

循环向多方向出风的干手器，采用了在干手器出风口处设一导风装置，导风装置上有导风页

片，通过导风装置的转动或导风页片的摆动使到干手器循环不定向出风的技术方案。    

        序列   公司名称   基本情况介绍       1   Panasonic松下      松下Panasonic是全球最大的电子厂商

之一。Panasonic的中文为"松下"。早期叫National，1986年开始逐步更改为Panasonic，2008年10

月1日起全部统一为Panasonic。   松下电器由被誉为"经营之神"的松下幸之助先生创建于1918年

，创立之初是由3人组成的小作坊，主营的是电灯灯座。经过几代人的努力，如今已经成为世

界著名的国际综合性电子技术企业集团。松下Panasonic产品涉及家电、数码视听电子、办公

产品、航空等诸多领域而享誉全球。   松下产品在民用方面主攻数码视听、小家电、办公产品

、日用家电、特殊领域的专业设备。现松下在民用产品有70多个产品，如电动牙刷、剃须刀

，大到广播电视设备，如等离子电视、液晶电视、数字背投、平面电视、数码摄像机、数码

相机、DVD刻录机、台式DVD、便携DVD、迷你音响、录像机等等。   松下引以为傲的还有

其专利数量和强大的自我开发能力，其家电产品的自有元件利用率高达80-90%以上。       2   艾

克AIKE      浙江艾克电器有限公司是一家专注"手部卫生"电器制造和经营的公司，成立于1994

年。自2003年开始在研制高端干手器及自动卫浴清洁设备方面的成就，使其成为全球领先的

卫浴电器企业和行业先导。艾克的产品涉及车间卫生消毒电器及办公楼，交通场所，场馆，

餐饮，酒店，商超等卫生清洁电器。产品远销世界各国，无论是伦敦还是迪拜，悉尼还是纽

约，你都可以找到艾克产品的身影，已经超过110个国家的消费者正在使用艾克的产品，并对

艾克赞誉有加。   AIKE品牌源自"Ardour（热情）, Innovation（创新）, Kudos（荣誉）,

Efficiency（高效）"的缩写，正是艾克企业所有人追逐梦想路上的座右铭。   热情：我们对产

品的热情正是卓越品质的源泉，对每一个细节的执着才能得到媲美艺术品的质感，各国质量

认证说明了一切。创新：正是艾克的二十一年广受好评的核心，15名精英工程师不断的为市

场带来惊艳的产品，创新为导向的高额开发费用居行业之首，现拥有28项专利，这个数字还

在快速增长，每年艾克新品都引领行业发展方向。荣誉：艾克深知获得各种荣誉的责任重大

，无论是一句赞美还是大奖，艾克都将会把这份奖赏继续下去，带上这份荣耀艾克人走的更

有信心更加坚实。高效：不仅是我们产品的理念，也是我们的企业的理念，我们强化管理机

制，完善质量保障体系与品牌服务体系，建立信息化系统，从原料到成品，从订单到出库形

成了一整套行之有效的管理模式。       3   迪奥DIHOUR      在手部卫生的机器制造领域，有一



页无法跳过的篇章，记载着一个无法忘记的名字，它书写在奥运会馆、国家体育馆、世博馆

、高速公路服务站、大连海关、星级饭店、食品厂、电子有限公司等项目服务中。它走遍中

国，迈向国际。它用无限的豪情，在短短的数年里创造了一个又一个的奇迹...   台州迪奥电器

有限公司坐落于具有中国水泵之乡的台州市温岭大溪镇。是一家集研发、生产、销售服务于

一体的生产型企业。公司注重产品的开发，聚集中国高端的机械工程师和科研人员，并建有

独立的实验室和研发中心，每年投入大比例的资金和国内外科研院所合作。有效地进行自主

知识产权的科研创新和开发。不断引进国内外较先进生产设备，运用先进的生产工艺和优质

的进口原材料。旦复旦兮，日书其华。迪奥电器的崛起，汇聚了成就的主流，承载着品牌立

业的气度。迪奥电器开发多种系列的电器产品，如：9922系列新款双面喷气式干手器、2006H

系列双面喷气式干手器、2630系列单面喷气式干手器、2800系列高速干手器、1598系列手消毒

器、自动杀菌净手器、2000系列豪华款自动感应皂液器、以及各种卫浴电器附件等系列产品

。每一道生产工序都经过严密的把控和检测。同时，公司还形成了科学、规范、高效的国际

化管理模式，全面推行ISO9001：2000质量认证管理体系，产品分别获得了国家3C认证，欧

盟TUV CE认证，CB认证等，有效地保证了每一个零件、每一件产品实现"零误差、零缺陷"。

此外，供应链上配以计算机辅助设计中心、产品开发中心、模具加工中心和产品试验中心等

部门又相互协调一致，为打造"DIHOUR&quot; 品牌付出了坚持不懈的努力。       4   莫

顿Modun      浙江莫顿洁具有限公司是一家专业开发及生产红外线自动感应洁具和卫浴电器的

厂家，自创建以来，不断鉴取德国、日本等国的先进科研技术，融合国内高校科技成果，不

断创新，推动品质与技术的发展。   公司本着"质量成就未来"的信念，始终追求品质为上，客

户需求为准的工作思想，不断为客户提供更新、更精的产品及更完善的售后服务体系。上百

种的高品质产品行销欧美、东南亚、中东等世界各地，广泛使用宾馆、酒店、写字楼、企事

业单位、星级公厕等卫生设施及现代家居。在国内环球洁具企业生产的莫顿系列、维纳斯.印

象系列两大主导产品，深受客商的青睐，被大批工程建设所采用。   公司采用先进的设备和现

代企业的先进管理体系，以确保高品质产品。企业以品质为根本，以需求为中心，始终围绕

更加方便、更加时尚、更加生活的产品价值观，充分体现"科技人性化"的企业经营理念。扎

扎实实做好产品，立足中国市场，放眼国际，不断创新实现辉煌。       5   Mitsubishi三菱      三

菱电机创立于1921年，是全球知名的综合性企业集团。2015的《财富》500强排名中，名列

第291。   三菱电机作为一家技术主导型的企业，三菱电机拥有多项领先技术，并凭强大的技

术实力和良好的企业信誉在全球的电力设备、通信设备、工业自动化、电子元器件、家电等

市场占据着重要的地位。   三菱电机集团以培养和强化能在激烈的全球竞争中取得优势地位的

事业为目标，努力扩大基于全球化视点的事业，加强日本国内与海外的通力协作，强化在市

场营销、研究开发、资金支持等方面的经营基本要求的全球化合作，强化事业推进体制。   作



为一家富有社会责任感的企业，三菱电机一直积极支持全球范围内的知识产权保护，并通过

不断研究新的技术和产品推进环境保护事业。       6   Starmix驰达美      驰达美德国电星公司是

一家位于德国的斯图加特，成立于1921年的跨国企业，经营的主要产品包括：吸尘器、烘手

器、烘发器。&quot;Starmix&quot;是全球著名的德国电星公司的品牌标识，是高质量、高性能

产品的标志。公司在八十多年的生产经营中积累了丰富的经验，拥有多项专利技术，凭借产

品卓越的性能时尚的外观、超长的使用寿命，在业内享有盛誉。   德国电星公司于1928年制造

出世界上第一台烘手器，并首先提出了热风干手的构想，设计出了最经济、最卫生的干手系

列产品，逐步成为世界著名的暖风烘干专家,其烘手器和烘发器被誉为"暖风毛巾"。在此基础

上，Starmix又向专业设计和生产家用、工业用吸尘器领域迈进一步：采用高效切线气旋原理

生产出系列高品质吸尘器，成为吸尘清洁领域的专家。德国电星公司是德国电工委员会会员

，同时是UK511.14英国标准和SC61J欧洲标准工作组成员，联合清洁机械协会董事会成员之一

。   历经80余年的品牌经营和打造，电星公司肩负起促进德国工业进步的重任。   北京电星舒

利电器有限公司是德国电星舒利公司的全资子公司，主要生产和销售"Starmix"品牌烘手器、

烘发器等卫浴产品以及商用、工业用吸尘器，总部设在北京，上海设有办事处。目前，公司

建立起了覆盖全国的销售网络，经销商遍布全国30个省、自治区、直辖市。       7   Dyson戴森  

   1970年，詹姆斯&middot;戴斯还在皇家艺术学院学习期间，就发表了他的第一件作

品&mdash;&mdash;"海上卡车（Sea Truck）"汽艇。若干年之后，获奖设计球轮手推车

（Ballbarrow）问世，该推车可以到达其它独轮手推车所无法到达的地方。其后，水陆两用轮

型船（wheelboat）和球型滑轨（Trolleyball）也继之问世。就连在绝大多数直立式真空吸尘器

上可见的集成软管（integral hose），也是戴森的发明之一。   戴森的工程师们经常重新检视各

种类型的产品，这其中便有洗衣机。   他们发现洗衣机的洗衣动作并没有大幅度地扭曲衣物。

而这就导致洗衣机需要花很长的时间才可以洗净衣物上的污渍。   事实上，手洗拥有比单筒洗

衣机更好的洗衣效果。因此，戴森意欲复制手洗时控制和扭曲衣物的动作，以更快地去除衣

物上的污渍。   2000年， ContrarotatorTM洗衣机问世，这是世界首款双筒洗衣机。突然之间

，你的洗衣速度变快了、洗衣效果变好了，而洗衣量也增加了。       8   信达XinDa      台山市捷

达电器有限公司座落于中国第一侨乡&mdash;&mdash;广东省台山市大江工业南区内，占地3.5

万平方米。是中国卫浴电器系列产品的第一大制造商。其名下拥有"信达"牌、"迈得尔"二大品

牌。旗下拥有美国纽约市JIEDA INC.公司、上海迈得而电子有限公司二家独立法人单位。在

国内各大省、直辖市设立办事处，在全球拥有120多家合作伙伴（销售商）。其产品在全球的

覆盖率和影响力逐年提高。2005年"信达"、"迈得尔"二大品牌系列的卫浴电器生产产值创历史

新高。   捷达公司生产"信达"、"迈得尔"二大品牌共有8大系列80多种规格产品。其生产规模在

中国市场居行业之首。其中，"迈得尔"MF150A系列干肤器产品，以其设计款式新颖，液晶屏



幕显示，恒温智能控制等创新科学技术均处于世界领先水平，受到了国内外商客的一致好评

。   捷达电器始终秉承用科技和创新来发展生产力的硬道理，公司大规模引进国际先进水平的

生产和检测设备，拥有目前世界上最先进的数控冲床、剪床、折弯，以及精密的数控CNC加

工中心、机床等设备，拥有大功率注塑机30多台。目前，在全球同行业中拥有这些高科技设

备的企业也只是少数，而捷达电器便是其中一家。       9   TOTO      TOTO公司由大仓和亲先生

于1917年创立，最初名为东洋陶器株式会社，随后更名为TOTO（东陶机器株式会社）。1912

年，大仓先生建立了一个专门研发卫生陶瓷的实验室（当时卫浴陶瓷产品在欧洲和美国已经

非常普遍，而在日本却还是流行着木制马桶，和今天日本先进的卫浴文化相比，实在反差太

大）随着这些卫生陶瓷产品的广泛销售，TOTO用它出色的产品，挑战已经被大众接受的传

统卫生观念，直到今天，TOTO仍然继续在为此而努力。   东陶公司是一个生产、销售民用及

商业设施用卫浴及相关设备的厂家。追求高品质、高工艺水平，使用户享受卫生、健康、舒

适的生活是我们一贯追求的目标。   东陶公司致力于保护珍贵的水资源，创造和保持舒适的生

活环境，发展一体化组合结构的卫生设备产品，本公司正不断的增强自身产品实力，开拓着

新的市场空间。   我们应用"水与电子相结合"的工艺技术以及其它相关技术，创造出首屈一指

的东陶产品。使TOTO的产品以其卓越的功能和极高的可靠性而著称于世。并且东陶"水与电

子相结合"为基础的产品系列在同业界被公认为第一产家。       10   瑞沃SVAVO      深圳市斯威

沃科技有限公司于2009年12月全面整合，由深圳市瑞沃卫浴制品有限公司，深圳市泽邦塑胶

五金制造有限公司强强联合重组为控股企业，组合为中国较具规模的智能感应.金属卫浴、塑

胶家居产品的专业制造商。   瑞沃卫浴：创立于2003年，致力于高品质智能感应产品、酒店电

器用品等的开发及应用，主要服务机场、医院、、食品业.超市.娱乐会所.写字楼. 家居及公用

场合。   泽邦：成立于2006年，致力于塑胶五金家居用品的制造和销售。   瑞沃（香港）公司

：创立于2005年，主要服务香港、澳门、台湾三地的市场供应。   瑞沃智能科技融合四家企业

的优势，以共同的理念结合在一起，立足国内，发展全球   员工总人数超过400人，中国区及

国际部销售服务人员超过120人，专业展示厅和办事处共有28个.直接服务超过3000家代理商和

分销商，为市场提供高效服务。研发队伍由30多位专业工程师及设计师组成，具备先进的科

研创新水平。   工厂座落在深圳坪山大工业区.总占地面积15000㎡.拥有压力80吨-450吨的精密

塑胶注塑机、吹塑机.金属压铸机超过45台。核心技术研发中心.汇聚数十个专业工程研发队

伍.为产品设计.精密模具开发.电子技术研发.提供最新解决方案.专业流水作业线，全方位提供

高品质产品。公司已经取得了ISO9000质量体系认证、英国UKAS认证、美国FCC认证、欧

盟ROHS环保认证、德国GS认证、中国CCC认证、德国CE认证高新企业等权威机构的认证资

格。     

    干手器是一种卫浴间用烘干双手或者吹干双手的洁具电器，分为感应式自动干手器和手动



干手器。它主要运用于宾馆、餐馆、科研机构、医院、公共娱乐场所和每个家庭的卫生间等

。干手器克服了现有干手器不能多方向出风容易使手部皮肤温度过高的缺点，旨在提供一种

循环向多方向出风的干手器，采用了在干手器出风口处设一导风装置，导风装置上有导风页

片，通过导风装置的转动或导风页片的摆动使到干手器循环不定向出风的技术方案。  

    干手器的工作原理：  

    干手器的工作原理一般为传感器检测到信号(手)，此信号看控制打开加热电路继电器及吹风

电路继电器，开始加热、吹风。当传感器检测的信号消失时，释放触点，加热电路及吹风电

路继电器断开，停止加热、吹风。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org



五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


