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二、摘要、目录、图表

    中国橱柜生产企业由1994年的20多家发展到目前的3000多家，覆盖全国所有的省会城市、二

级城市以及超过90%的县级市场，庞大的产业体系已经形成。橱柜行业是我国的朝阳行业，

由于进入门槛较低，业内竞争激烈且混乱。目前，橱柜品牌多冠以"洋名字"，价格普遍较高

，但质量良莠不齐，消费者投诉率普遍比较高。  2009-2014年橱柜产量（企业性质细分）（单

位：万套）       企业性质   2009年   2010年   2011年   2012年   2013年   2014年       整体橱柜   322  

420   525   660   842   1100       普通橱柜   533   640   710   820   933   1050       合计   855   1060   1235  

1480   1775   2150     

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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