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二、摘要、目录、图表

    目前，内衣市场分类繁多，按照性别可分为男性内衣和女性内衣；按照人的成长阶段可分

为儿童内衣、成人内衣及老年内衣；按照穿着部位又可分为汗衫和内裤等。内衣，主要指穿

在里层的服装，通常是直接接触皮肤穿着，是人们必需的服饰之一。广义上讲，内衣包括文

胸、内裤、塑身衣、保暖衣、运动内衣、泳衣、睡衣、家居服、浴衣等，具有卫生、矫正体

型、保暖、增加自信等功能；狭义上讲，内衣通常指文胸、内裤和塑身衣等。  

    在内衣市场上，文胸占据了内衣消费的60%。是内衣的重中之重。内裤的主要市场是男士内

裤，未来发展潜力巨大。家居服的竞争不在于品牌之间的竞争，而在于消费者对家居服品类

的认知。保暖内衣经历了疯狂的广告轰炸之后，回归沉寂，开始思考新的盈利增长点。塑身

内衣尚未有统一的名称，叫法不一但并未真正满足消费者的需求。情趣内衣在保守的中国人

面前，像一团被埋在地下的烈火，伺机喷薄而出。  

    2009年中国内衣市场销售收入总额为1137亿元，到2013年国内内衣市场规模达到1944亿元，

复合年增长率为14.4%，2014年我国内衣市场规模达到2250亿元。  2009-2014年我国内衣市场规

模走势图  资料来源：艾凯咨询网整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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