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二、摘要、目录、图表

    建筑装饰按照服务对象划分，可分为公共建筑装饰（简称"公装"）和家庭住宅装饰（简称"

家装"）。随着中国经济持续高增长、城镇化进程加快、居民生活水平及对生活质量追求的提

高，消费者用于装饰及改善住房环境、提升居住质量的消费支出，已逐渐成为家庭生活开支

中的重要组成部分，装饰需求迅速增长有力的推动着住宅装修行业稳步、健康发展，住宅装

饰行业已发展成为建筑业中的支柱性子产业之一。    

    根据统计数据，2013年我国住宅装饰行业市场规模已达13,500亿元，到2014年增至15,100亿元

，同比增长11.85%。  2006-2014 年全国住宅装饰市场规模（亿元）  

  

    从需求方来看，客户对住宅装饰的需求由简单的功能性需求向居家文化载入转变；从自己

购买材料并全流程跟进，到交由住宅装饰公司全面提供服务转变；  

    从供给方来看，为满足客户需求，提高市场占有率，获得更大市场空间，行业内企业出现

了纵向一体化和横向一体化的发展趋势。  

    住宅装饰企业纵向一体化主要是将业务链条向上游建筑装饰材料的方向延伸；横向一体化

是为了扩大生产规模、降低成本、巩固企业的市场地位、提高竞争力、增强企业实力而与相

关行业企业进行联合的一种战略。与传统模式相比，  住宅装饰一体化服务模式具有如下优势

：  

    随着人们生活品质的提高及对绿色健康生活的向往，业主在进行住宅装饰时，在满足使用

功能、美观、个性化需求等传统需求基础上，对节能环保等要素也日益重视；我国政府近年

来也相继出台了一系列室内装饰节能和环保方面的管理措施，健康、节能、环保已经成为住

宅装饰行业的主题之一。住宅装饰节能和环保，需要从装饰材料、设计、施工等环节全方位

体现：更多的使用高品质、新型环保材料；设计应遵循简洁、实用的原则，减少材料的浪费

，保证居室的品位与空间；施工上做到合理设计流程，科学使用材料、部品、设备和设施，

减少现场材料加工量，降低对施工现场的环境影响等。  

    我国住宅装饰行业经过二十余年的发展，已经形成较为明显的竞争格局，综合企业规模、

品牌知名度、市场影响力、专业服务能力等多种因素，行业内企业总体形成三个梯队的竞争

格局：  中国住宅装饰三个梯队争格局：  

  

    第一梯队主要是一体化住宅装饰公司，其特点是不同程度地向行业纵向及横向发展，拥有

面对客户的全过程服务能力，企业规模大，综合实力强，服务范围涵盖高中低端市场。  

    第二梯队主要是传统住宅装饰企业、大型家居卖场的家装公司或部门，其特点是综合服务



能力及专业水平有限，缺乏可复制的商业模式，地域局限性强，主要服务于中低端市场。  

    第三梯队主要是国内小规模设计公司、无资质的装修施工游击队，其只能提供简单设计或

施工等某一类服务，规模非常小，专业性不强，不规范现象严重，特别是售后服务没保障，

集中于低端市场。  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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