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二、摘要、目录、图表

    坚果，闭果的一个分类，果皮坚硬，内含1粒或者多粒种子。如板栗，花生，核桃等的果实

。坚果是植物的精华部分，一般都营养丰富，含蛋白质、油脂、矿物质、维生素较高，对人

体生长发育、增强体质、预防疾病有极好的功效。    

    干果坚果在我国食品行业的地位日益重要，不但市场规模日益增加，而且品种和类别也大

幅度增多。一方面随着市场的日趋丰富，干果坚果逐渐成为百姓日常生活的必需消费品，消

费者对干果坚果的数量和品质的需求不断增长；另一方面由于旅游行业的兴旺发展，使人们

有机会品尝到更多的不同地域的干果坚果， 从而促进了干果坚果品种和口味的不断改进和创

新。  干果坚果行业在国民经济中的占比       年份   GDP总值（亿元）   干果坚果的市场规模（

亿元）   占比（%）       2011   484124   390   0. 081       2012   534123   442   0. 083       2013   588019   500 

 0. 085       2014   636139   556   0. 087       2015   676708   644   0. 095     资料来源：公开资料整理  

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。  
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