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二、摘要、目录、图表

    景观建筑设计是一门新兴学科，设计领域的多学科交叉共荣已成其必然趋势。景观建筑学

是以建筑、园林、规划为研究理论支撑骨架，探索多学科交叉的设计领域。景观建筑一般是

指在风景区、公园、广场等景观场所中出现的抑或本身具有景观标识作用的建筑，其具有景

观与观景的双重身份。

    从建筑学科领域的发展趋势角度而言，在建筑学、园林学、生态学、规划学等多学科的渗

透下，景观建筑学必将成为建筑学领域一个重要的组成部分。同时由于全球一体化以及生态

环境的危机意识，传统建筑学已愈显没落，作为将生态、文化、美学、社会等学科作为建筑

设计支撑的景观建筑而言，其设计与理论的研究必将成为建筑学领域最具研究价值和发展潜

能的学术核心。

    如今，世界各种景观建筑设计理论与流派纷纷涌入中国，全球化的浪潮对中国景观建筑的

走向影响重大。在大潮中如何改变特色丧失、文化空缺的困扰，如何把握自己，立足自己，

确立中国自己的景观建筑研究体系，对独树世界之林的中国景观建筑发展以及中国的建筑发

展意义重大且迫在眉睫。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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