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二、摘要、目录、图表

　　山地旅游是以山地自然环境为主要的旅游环境载体，以复杂多变的山体景观，各种山地

水体，丰富的动植物景观，山地立体气候，区域小气候等自然资源和山地居民适应山地环境

所形成的社会文化生活习俗，传统人文活动流传至今形成的特定文化底蕴等人文资源为主要

的旅游资源，以山地攀登、探险、考察、野外拓展等为特色旅游项目，兼山地观光、休闲度

假、健身、娱乐、教育、运动为一体的一种现代旅游形式。  

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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