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二、摘要、目录、图表

　　随着计算机技术和人工智能技术的飞速发展，使机器人在功能和技术层次上有了很大的

提高，移动机器人和机器人的视觉和触觉等技术就是典型的代表。由于这些技术的发展，推

动了机器人概念的延伸。80年代，将具有感觉、思考、决策和动作能力的系统称为智能机器

人，这是一个概括的、含义广泛的概念。这一概念不但指导了机器人技术的研究和应用，而

且又赋予了机器人技术向深广发展的巨大空间，水下机器人、空间机器人、空中机器人、地

面机器人、微小型机器人等各种用途的机器人相继问世，许多梦想成为了现实。将机器人的

技术（如传感技术、智能技术、控制技术等）扩散和渗透到各个领域形成了各式各样的新机

器&mdash;&mdash;机器人化机器。当前与信息技术的交互和融合又产生了"软件机器人"、"网

络机器人"的名称，这也说明了机器人所具有的创新活力。  

　　工业机器人是集机械、电子、控制、计算机、传感器、人工智能等多学科先进技术于一

体的现代制造业重要的自动化装备。自从1962年美国研制出世界上第一台工业机器人以来，

机器人技术及其产品发展很快，已成为柔性制造系统（FMS）、自动化工厂（FA）、计算机

集成制造系统（CIMS）的自动化工具。  

我国自2013年以来，已成为全球最大的机器人市场。中国工业机器人2016年到2017年的销量增

速分别为23.9%、25.8%，2017年机器人销量将超过10万台。  2011-2017年国内工业机器人历年

安装量    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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