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二、摘要、目录、图表
2010-2016年中国商用车（年度）产销量       年份   商用车产量（万辆）   商用车销量（万辆）    

  2010年   436.76   430.41       2011年   393.36   403.27       2012年   374.81   381.12       2013年   403.16  

405.52       2014年   380.31   379.13       2015年   342.39   345.13       2016年   369.8   365.1     

　　2016年，商用车产销分别完成369.8万辆和365.1万辆，同比分别增长了8.0%和5.8%，增幅

进一步提高。分车型看，客车产销54.7万辆和54.3万辆，同比下降7.4%和8.7%；货车产销315.1

万辆和310.8万辆，同比增长11.2%和8.8%。  

　　12月商用车生产41.9万辆，环比增长12.4%，同比增长25.1%；销售38.5万辆，环比增

长10.5%，同比增长12.1%。   2014-2016年中国商用车月度销量走势    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数
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　　我们的优势
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　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


