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二、摘要、目录、图表

　　SUV的全称是Sport Utility Vehicle，即"运动型多用途车"，主要是指那些设计前卫、造型新

颖的四轮驱动越野车。随着人们生活水平的提高，这种汽车不局限于越野，而且还广泛用于

城市休闲生活等多种用途。  

　　2013年，SUV市场销售301.79万辆，销量呈增长趋势，同比增幅达到50%。2014年国

内SUV累计销售407.79万辆，同比增长36.44%。2015年，SUV产量继续保持高速增长，2015

年SUV销量为622.03万辆，同比增长52.39%。长时间以来，国内SUV市场一直是合资品牌和自

主品牌两分的局面，两者之间各有各的市场，自主品牌SUV生产商迅速发展的同时，竞争压

力凸显。国际各大汽车制造商纷纷鏖战中国市场，新车型不断上市，汽车价格不断降低，竞

争十分激烈。SUV作为都市新兴购车族偏爱的车型，已经成为近几年汽车市场增长的主力。  

　　受益于购置税减半政策，预计 2016 年中国汽车销量可达 2770 万辆，同比增长 12.6%。 全

球市场看，预计 2017 年全球汽车销量增速 2%，中国依旧为全球市场主要增量来源。 7.5%购

置税政策下，预计 2017 年中国汽车销量 2981 万辆，同比增长 7.6%。  预计 2017 年全球汽车销

量增速 2%  

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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