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二、摘要、目录、图表

　　干衣机是利用电加热来使洗好的衣物中的水分即时蒸发干燥的清洁类家用电器。对于北

方的冬季和南方的"回南天"衣物难干的情况特别需要。另外，干衣机大量用于工业生产中，

用于干燥织物，提高生产效率。其中干衣机一般指的是家用型简易干衣机，主要由支架、主

机和外罩组成，其特点是价格适中，简单易用，故障率低，适合普通家庭或学生、流动群体

使用。  我国干衣机配套率处于低位    较高售价是限制干衣机普及的重要因素之一    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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