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二、摘要、目录、图表

　　家居建材流通行业，指家居建材产品的批发、零售活动。其中家居建材包括陶瓷、石材

、木地板、人造板、门窗、玻璃、石膏板、幕墙等装饰装修材料。  

家居建材流通行业的分类可以依据流通的家居建材产品和流通业态两种方法来分类。  家居建

材流通行业的分类       依据   分类       家居建材   陶瓷流通、石材流通、木地板流通、人造板流

通、门窗流通、玻璃流通、石膏板流通、幕墙流通等。       流通业态   家居建材超市、家居建

材专业市场、家居建材品牌专卖店、摊位制建材市场、仓储式厂家直营卖场、家居建材电子

商务平台等。     

　　从90年代初到现在，中国的家居建材流通行业经历了十余年的发展历程。其发展大致可

以分为四个阶段。  我国家居建材流通行业发展历程       阶段   特点       萌芽期（90年代-2000年

）   在上世纪90年代初，家庭装修的概念刚刚进入中国，当时大部分城市的家居建材销售都是

简陋凌乱的摊位制，而在广州上海等繁华城市，萌发了第一批新潮主义&mdash;&mdash;家居

卖场开始有零星出现，比如香江家居。       发展期（2000年-2004年）   经济的发展、消费者的

需求迫使早期粗放的摊位制家居销售模式必须转型，从早期的品牌自营店、代理店，到模仿

国外的建材超市，再到后期的集中型卖场，家居流通行业成功探索到了成熟的发展模式。       

扩张期（2005年-2009年）   2006年到2009年期间，大部分的家居卖场都义无反顾地选择了圈地

、开店、强势扩张。当家居卖场陷入迅猛扩张瓶颈期，更加多元化的模式重新出现，比如合

作，联盟。而对消费者的购物行为研究也前所未有的重视。       群雄逐鹿期（2010年至今）   

在跑马圈地的扩张热潮之后，家居流通业进入了冷静思索的时期，家居流通业的竞争前所未

有的激烈，硝烟四起群雄逐鹿，"SHOPPING MALL"、"一站式购物"、"家居商圈"等复合型的

全新商业业态兴起。     

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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