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二、摘要、目录、图表

　　特许经营（Franchise）是指特许经营权拥有者以合同约定的形式，允许被特许经营者有

偿使用其名称、商标、专有技术、产品及运作管理经验等从事经营活动的商业经营模式。而

被特许人获准使用由特许权人所有的或者控制的共同的商标、商号、企业形象、工作程序等

。  

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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