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二、摘要、目录、图表

　　高尔夫用品由球杆、高尔夫球、球TEE、球包、服装、杆头刷、果岭叉等组成，是高尔

夫运动专用物品的统称。

中国高尔夫运动在短短的20 多年当中蓬勃发展，高尔夫用品市场潜力巨大，发展十分迅速。

我国高尔夫用品市场的现状是品牌在国外，生产在国内，而且大部分采用的是代工贴牌生产

。

　　按照目前我国高尔夫球市场发展趋势，未来我国高尔夫球运动将会走向大众，而随着我

国经济的发展，城镇化进程的发展，人民生活水平的提高，未来我国高尔夫人口规模将继续

增加，而我国高尔夫用品市场空间巨大，前景看好。预计未来中国高尔夫用品需求量将延续

增长趋势。

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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