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二、摘要、目录、图表

　　医药行业是我国国民经济的重要组成部分，是传统产业和现代产业相结合，一、二、三

产业为一体的产业。医药行业对于保护和增进人民健康、提高生活质量，为计划生育、救灾

防疫、军需战备以及促进经济发展和社会进步均具有十分重要的作用。随着国内人民生活水

平的提高和对医疗保健需求的不断增加，我国医药行业越来越受到公众及政府的关注，在国

民经济中占据着越来越重要的位置。  

　　2014年我国规模以上医药工业增加值同比增长12.5%，高于工业整体增速4.2个百分点，在

各工业大类中位居前列。医药工业增加值在整体工业所占比重达到2.8%，医药工业对工业经

济增长的贡献进一步加大。2014年医药工业规模以上企业实现主营业务收入24553.16亿元，同

比增长13.05%。各子行业中，中药饮片、卫生材料及医药用品、医疗仪器设备及器械、生物

药品、中成药的增速高于行业平均水平。2015年医药终端市场总体规模13775亿元，同比仅增

长7.6%，增速比2014年大幅下降5.6%，创近十年来新低。《中华人民共和国药典》、《关于

印发推进药品价格改革意见的通知》、《关于改革药品医疗器械审评审批制度的意见》等医

药政策的陆续出台，进一步规范我国医药市场发展机制，推动医药行业健康有序发展。  

　　2015 年医药制造业 收入、利润增速开始回升，这一回升趋势延续到 2016 年，原因是控费

在 2015 年初见成效，医保基金整体压力有所缓解，未来医保控费将是常态化事件，辅助用药

的压力将持续，但治疗性用药的需求不 会动摇；预计 2016-2018 年医保控费初见成效，药品

的结构性机会开始出现。  2004-2016 年医药行业收入和利润增速情况    

　　2015-2016 年是医药行业政策制定年，2017 年即将进入政策落地年。 医药行业近两年政策

制定更加系统、执行力更强，从药品审批、生产、 流通、支付各环节，政策直指痛点。医药

行业的改革正在进入从量变到 质变的过程，为真正的医药分家做最后的准备。在过去医药行

业改革中， 政策频发，政策多，执行力度弱，主要原因在于医改是一个复杂的系统 性过程，

政策的制定和执行只能循序渐进，不适合过于激进。2015-2016 年最大的变化是整体政策的制

定更加多、快、系统，2017 年即将进入这 些政策的执行年。  2015-2016 年医药行业政策    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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