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二、摘要、目录、图表

　　人造板，以木材或其他非木材植物为原料，经一定机械加工分离成各种单元材料后，施

加或不施加胶粘剂和其他添加剂胶合而成的板材或模压制品。主要包括胶合板、刨花（碎料

）板和纤维板等三大类产品，其延伸产品和深加工产品达上百种。人造板的诞生，标志着木

材加工现代化时期的开始，使过程从单纯改变木材形状发展到改善木材性质。这一发展，不

但涉及全部木材加工工艺，需要吸收纺织、造纸等领域的技术，从而形成独立的加工工艺。  

　　我国的人造板行业发展比较迅速，21世纪以来，我国人造板生产年均增长速度超过

了20%，已成为世界人造板生产、消费和进出口贸易第一大国。我国人造板总产量逐年攀升

，成绩可喜，但隐忧仍存。"木制品质量监督万里行&mdash;&mdash;直击人造板、木地板市场

现状"大型公益调查活动发现6大问题终端：环保指标不过关，产品甲醛释放量超标、质量检

测报告不规范，质检报告与产品不符甚至无质检报告、消费观念误区助长了低端产品的市场

需求、市场监管衔接不畅、存在交叉失位现象，执法机制有待进一步完善，需企业自律加强

监管提升行业水平。  

　　2016年我国人造板行业必将展开较大规模的重组和结构调整。根据发改委颁发的《产业

结构调整指导目录》，加速淘汰货技术改造生产规模5万立方米以下的纤维板、刨花板生产线

和1万立方米以下的胶合板企业、细木工板企业，行业转型升级步伐加快，信息化和个性化水

平将快速提升，产品趋向更环保、多功能和个性化发展。据统计，截至2016年6月，规模以上

人造板企业共4655家，平均资产规模5487万元，同比增长9.7%；平均收入规模6543万元，同比

增长9.8%；资产负债率45.5%，同比下降2.5%；行业亏损面6.1%，同比下降17.2%。  我国人造

板产量    

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数
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　　我们的优势
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　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


