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二、摘要、目录、图表

　　近年来，女装的收入、净利增速同时呈现下滑的趋势，收入由12 年的26%逐渐下降到16 

年上半年的-12%。净利润也在波动中下滑。女装行业的中高端品牌发展存在一定瓶颈，受终

端需求下滑的影响较大，企业收入、利润下滑情况在整个行业中比较突出，而行业内公司也

在积极探索新路径，打造时尚品牌集团或向其他子行业发展，只是短期投入较大或仍处于探

索期，上半年报表反应不明显。  女装业历年收入、净利润增长情况  

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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