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二、摘要、目录、图表

　　市场现状 2007年，我国宽带接入市场继续保持快速增长，到2007年底，累计用户达

到6647万，是全球第二大宽带市场。同时，我国也是宽带接入用户增长最快的国家，2007年

的四个季度我国新增宽带用户数均居全球首位。2007年我国电信运营商的宽带业务收入为521

亿元，同比增长了37.5%。宽带业务已经成为固网运营商业务收入增长的主要拉动力量。⋯⋯

 

　　市场竞争  近几年，宽带接入市场火爆异常。基础电信运营商联手设备厂商，大力推

动ADSL业务的发展。随着长城宽带在多个城市的业务逐步摆脱亏损，不久前长城宽带追加1.2

亿元的投资，开始重拾基础建设，升级13个城市的宽带网络。广电网和电力线宽带接入更是

异军突起，积极发展用户，拓展市场。方正宽带也悄然崛起，已经占据北京、大连等几个城

市以太网市场的最大份额，在北京覆盖了180多个住宅小区，2万多个以太网用户，并计划今

后每年用户数翻一番。

 

　　种种迹象表明，新一轮的竞争热潮已经掀起。与让互联网业至今谈之变色的第一次圈地

泡沫相比，新一轮的宽带圈地有本质不同。宽带接入是一个严格的以规模制胜的市场，持续

保持有扩张规模的能力至关重要，因此，第二次宽带圈地的到来是必然的。然而，在此时掀

起新一轮宽带竞争格局，是多重因素共同影响的结果⋯⋯

 

　　市场预测 2007年中国互联网用户规模达1.82亿人。预计2008年中国互联网用户规模将

达2.44亿人。到2010年，包括ADSL、有线宽带在内的中国宽带家庭用户将达到8143.6万户。中

国宽带家庭用户数量将呈现平稳上升的趋势，在未来几年我国宽带市场将⋯⋯
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