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二、摘要、目录、图表

　　保健酒在中国已有数千年的历史，是中国医药科学的重要组成部分。随着科学技术的进

步，从中药浸酒的传统工艺的基础上已发展到利用萃取、浸提和生物工程等现代化手段，提

取中药中的有效成份制成高含量的功能药酒。当人们的保健意识日趋增强，一些药物成为食

用保健品时，保健酒这一新名词便开始走红。

 

　　保健酒在近几年取得了长足发展。2004年，其销售额为40亿元，2005年达到55亿，2006年

消费总额超过60亿，目前全行业的销售额已突破70亿元，2008年行业的销售额将接近100亿元

。据业内人士预计，到2010年中国保健酒市场容量可能达到130亿元以上。保健酒行业已成为

继白酒、葡萄酒和啤酒之后酒业市场的第四大势力。

 

　　2008年，中国保健酒品牌集中度也日益彰显，从以劲牌、椰岛鹿龟酒为代表的知名品牌

的成长中，可以看到保健酒行业所蕴涵的巨大潜力。无论是从政府的扶持、市场容量和市场

成长性分析，还是从眼下众多实力企业抢滩保健酒市场的角度，都可以预见我国保健酒将在

未来几年内步入高速发展期。

 

　　机构发布的《2009-2012年中国保健酒市场深度调查及发展预测咨询报告》共八章。首先

介绍了保健酒的功用、文化与发展历史、投资特性等，接着分析了国内酒行业的发展现状、

然后分析了中国保健酒及原材料市场情况。报告对保健酒行业企业营销策略、竞争状况及对

策进行了分析、并对国内保健酒重点企业运营状况分析、，最后分析了未来前景趋势分析与

保健酒市场密切相关的政策和法规。本报告是保健酒生产企业、销售企业准确了解保健酒行

业发展动态，把握市场机会，作出正确的企业定位和明确企业发展方向的重要决策资料。您

若想对保健酒市场有个系统的了解或者想投资保健酒生产，本报告是您不可或缺的重要工具

。
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