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二、摘要、目录、图表

　　行业现状在中国宏观经济快速发展的环境下，化妆品及美容行业在中国得到迅速发展，

近年来一直保持着快速增长。2007年，化妆品市场主要的增长力量来自于护肤品和彩妆，这

些产品的主要目标对象是白领女性，但男士化妆品经过几年的酝酿后将有较好的发展潜力。

整个化妆品市场的最看好的发展潜力将来自男士化妆品，经过几年市场的培育，2008年将会

受到更多的关注，市场表现将令人欣喜。⋯⋯

 

　　对外贸易2007年我国化妆品出口额为15.61亿美元，同比增长了22.22%，平均单价为2.77美

元/克，同比增长3.36%。2007年我美容化妆品及护肤品出口额为7.32亿美元，同比增长11.56%

，占出口总额的46.91%，出口平均单价6.98美元/克，同比增长3.79%;2007年我化妆品出口企业

共有5345家，同比增长9.8%。其中，外资企业出口家数592家，同比增长13.85%，占出口总家

数11.08%;出口金额10.41亿美元，同比增长18.44%，占出口总金额的66.72%;民营企业出口家

数3718家⋯⋯

 

　　市场趋势目前我国化妆品的人均年消费量远远低于世界发达国家。因此，市场潜力巨大

。随着经济的增长，人民生活水平的提高，化妆品消费将继续快速增长。消费税的调节为国

产品牌的发展提供契机。天然提取物将在化妆品中广泛采用。随着消费者对护肤品要求的提

高，天然活性物在化妆品生产中被大量使用，各种维生素、活性物、植物精华素将主导今后

的化妆品原料市场。中草药化妆品将开辟新的市场领地。将中草药精髓融入化妆品中，不仅

是传统与现代的一种结合，而且还为民族企业的发展开辟了新的领地，从而推动民族品牌的

发展壮大。 ⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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