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二、摘要、目录、图表

　　购物中心是多种零售店、服务设施集中在由企业有计划的开发、管理、运营的一个建筑

物内，或一个区域内，向消费者提供区域性服务的商业集合体。

 

&#61656;   2004年，我国在《零售业态分类》（GB/T18106-2004）中把购物中心列为我国18种

零售业态之一，根据我国市场的实际情况，将购物中心分为社区型、市区型、城郊型三类。

&#61656;   据不完全统计，至2007年底，全国已开业和正在投产建设的大型购物中心和摩尔项

目共400多个，其中有70%左右分布在北京、上海、广州等国内经济发达城市。全球建筑面积

最大的10个购物中心里面，中国就占了4个。

 

&#61656;   数据显示，在现有运营的购物中心中，经营状况好的占27%，一般性的占51%，差

的占22%，尤其大型购物中心的经营状况更是表现一般。其营状况良好的，在上海有万达、

正大，广州有正佳、中华、天河，深圳有万象城，北京有东方广场等。。

 

&#61656;   根据中国国情和国内购物中心发展的现状，未来购物中心的发展应朝以下几个方向

努力：改变单一的封闭式趁筑模式.发展具有开放式建筑格局的购物中心、改变重“购物“轻

“休闲，.的模式，发展具有丰富休闲功能的购物中心、改变贪大求全现象.发展具有特色主题

的中小型购物中心。
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