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二、摘要、目录、图表

　　2008年上半年，国内社会消费品零售总额为51043亿元，同比增长21.4%。其中批发和零售

业消费品零售额43068亿元，增长21.3%。分商品类别看，限额以上批发和零售业吃、穿、用

商品类零售额2008年上半年同比分别增长25%、25.1%和29.1%。据商务部市场运行司的监测

，6月份千家核心商业企业零售指数同比增长19.1%，增幅比上月提高1.6个百分点；上半年，

千家核心商业企业零售指数同比增长20.1%，扣除物价因素，实际增长12.6%，比2007年同期

回落1.7个百分点。从具体商品类别的销售来看，金银珠宝、家用电器等体现消费结构升级的

商品销售保持快速增长，受物价上涨等因素影响，食品、烟酒、饮料、日用品等商品销售增

幅同比明显提高：上半年金银珠宝销售额同比增长38.9%，食品、家用电器分别增长26.2%

和20.5%，饮料、烟酒、服装、日用品、化妆品、家具、汽车增幅在17%和20%之间。就业态

而言，上半年仓储式商场、大型综合超市、百货店零售指数同比分别增长25.8%、21.2%和21%

，增幅居零售业态前三位，专业店、专卖店增长20%左右，超级市场、便利店分别增长17.4%

和14.1%。分地区而言，中部、西部、东部地区核心商业企业零售指数同比分别增长23.3%

、22.6%和18.4%，中西部地区增速较快；内外资核心商业企业零售指数同比分别增长20.5%

和21%，外资高出内资0.5个百分点。

 

　　2008年下半年，零售业公司发展仍以区域为王策略为主，在区域内保持相对强势。分业

态来看，预计未来几年，超市、家电连锁仍以快速扩张为特征；百货业主要以保持较高内生

性增长为主，扩张的速度较低。从公司层面来看，有实力的零售企业仍会将扩张与增长作为

最主要的发展方向，而在扩张的具体方式上，除了之前最为多见的自身新开门店以外，对成

熟门店进行收购或与其合作等方式也将成为重要的手段。2008年连锁超市的发展方向为：百

货化的方向，即从欧美式的大型超市Hypermarket向日本式的GMS转型。大型连锁超市小型化

的方向，由于未来中国城市的商业规划管理限制大型连锁超市进入社区，大超市的小型化可

能是一个发展方向，大型连锁超市不可能满足进一步的差异和个性化细分的消费者需求，因

此利用中国城市商业地产特有的条件将大型连锁超市发展成为购物中心中的主力店，这是中

国连锁超市发展的又一个重要方向。在定位上由原来的低价定位策略开始向品质和服务提升

转型。

 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家发改委、国务院发展研究中心、中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经济景气监



测中心、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、

提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，对我国零售业发展情况、连锁经营业、超

市业发展状况、超市业市场格局、超市企业竞争以及连锁经营热点等进行了多方面深度剖析

。本报告全面展示连锁超市业现状，并揭示连锁超市业未来发展趋势和相应的发展策略，是

连锁超市企业准确了解目前连锁超市业发展动态，把握企业定位、制定企业战略的重要决策

依据。
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