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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

 

    本报告旨在为支持和看好中国连锁经营行业发展并有意投资中国连锁经营行业的投资商服

务,为连锁连锁经营企业的发展战略转略提供参考。本报告对国际连锁经营业的发展情况做了

分析，认识我国与国际连锁经营业的一些差距，通过对中国商业行业发展的现状描述和分析

，指出了中国商业发展中存在的问题，并得出我国连锁经营行业发展的趋势，提出了连锁经

营行业发展的投资和信贷建议。

 

    本报告共有83页，约5.5万字，其中有表格17个，图26个，本报告于2006年2月14日完成。报

告共分八章，分为四个部分。其中，第一章为第一部分，主要介绍了国际连锁经营业的发概

况，对美国的连锁经营做了主要的分析；第二部分为第二章，主要介绍了我国连锁经营业发

展的基本情况，包括连锁经营业2004、2005年的总体发展情况。对2006年的发展与竞争状况做

了预测性的分析，并分析了我国连锁经营业发展中存在的一些不足；第三章和第四章为第三

部分，主要介绍了我国连锁经营行业的经营运行和商业资本的运作，并从我国居民的消费情

况介绍了其发展的环境因素；第五、六章为第四部分，主要对连锁经营业上市公司的运营进

行了分析，对重点上市公司做了细致的分析，并对我国连锁经营业的发展趋势作以分析；第

七章为第五部分，主要根据以上各章的介绍和分析，对中国连锁经营行业的发展提出投资和

信贷建议。

 

    本报告所持有的一些观点：

 

    现代商业的竞争愈来愈激烈，为了在竞争中求生存并取得优势，选择何种经营模式至关重

要。美国的经营实践表明，连锁经营是现代商业经营成功的最佳模式。凡是到美国生活过的

人都能强烈的感受到其商业运营的有序性、规范性、灵活性。

 

    我国的连锁经营业企业规模不断扩大，行业发展环境也得到了进一步的完善，同时广区域

、多业态也成为我国连锁业发展的一大特点，连锁企业在我国的产业链中发挥着极为重要的

角色。

 



    外资迅速进入中国商业行业，商业市场的竞争将愈加激烈。一线城市的商业状态已经趋于

饱和，二、三级城市和经济较发达的农村市场是未来商业投资的重点区域。

 

    在国民经济保持稳定发展的环境下，零售业也正处于相对稳定增长的行业周期阶段。行业

的稳定性以及并购重组题材的挖掘都使得零售业的相关上市公司成为机构投资者的主要投资

目标。

 

    随着居民消费水平的提高，汽车、住房等高档消费品进入了百姓家中，我国城镇居民由第

二次消费浪潮进入第三次消费浪潮阶段，城镇居民消费结构开始新一轮的转换。

 

    在商业信贷或投资方面，在商品领域应选择汽车、文化体育休闲用品等高成长性商品，地

区选择，应首选城市，发达地区，而东部农村地区则需要做长期信贷投资。同时在商业形态

上，连锁商业具有较大信贷投资价值，例：连锁餐饮、连锁便利店。
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