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二、摘要、目录、图表

    前言

    作为全球第二大生活用纸消费市场，近年来生活用纸在我国正迅速成为与消费者关系最为

密切的快速消费品。根据中国造纸协会生活用纸委员会的汇总统计数据，2005年我国生活用

纸产量为391万吨，比上年增长8％；进口量为3.26万吨，出口量为26万吨；消费量为368.2万吨

，比上年增长7.3％；人均年消费量达2.82千克，比04年的2.65千克增加0.17千克；05年生活用

纸销售额约为283亿元（含出口产品），同比增长14.1％，吨纸平均价格达7228元，比04年

的6851元增长5.5％。

 

    从近两年的发展情况看，由于原材料和能源成本的上升以及环保要求的逐步严格，我国生

活用纸行业正呈现出优胜劣汰、重新整合的局面，行业集中度有逐步提高的趋势。2005年，

国内排名前4位的专业生活用纸制造商（维达、恒安、金红叶以及中顺）的合计生产能力达到

约60万吨，产销量约占总量的13％，较2004年提高1个百分点。市场需求方面，高档生活用纸

的市场容量继续大幅提高，2005年消费量达73.6万吨，同比增长18.7％，增速比总消费量

高11.4个百分点，由此导致高档生活用纸销售额所占的市场比例较04年提高了2.3个百分点，

达28.1％。

 

    虽然我国生活用纸行业的整体发展水平有了明显提高，但仍存在着产品消费结构不理想、

地区消费水平不均衡、企业品牌建设和技术研发薄弱等问题，这些弱点的存在制约了我国生

活用纸行业和企业竞争力的进一步提高。目前我国生活用纸人均消费水平仍然很低，随着国

内经济的发展、人均收入水平的提高以及居民消费习惯的转变，未来我国将成为全球生活用

纸消费量增长最快、发展潜力最大的市场，这将为我国生活用纸行业和企业的发展提供巨大

的市场空间。但在另一方面，国内市场蕴涵的发展潜力也必将吸引跨国巨头越来越多的关注

，随着外资企业投入力度的不断加大，本土生活用纸企业将面临真正的市场竞争。

 

    本研究报告依据中国造纸协会生活用纸委员会、国家统计局、商务部、海关总署等机构提

供的统计资料以及各种公开及非公开的调研资料撰写而成。报告全面、深入研究了我国生活

用纸行业的发展现状及存在的问题，对行业未来竞争格局的演变及市场需求的发展趋势进行

了严谨的分析和预测，是生活用纸经营企业及其他相关机构全面了解行业发展现状，准确把

握行业发展趋势，制定有效经营和投资策略的可靠参考资料。
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一、行业生产与消费情况
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第四节 行业发展特点及存在的问题

一、行业发展的主要特点

二、存在的问题

 

第三章 卫生纸市场竞争格局分析

第一节 产品供求情况

一、国内主要生产企业

二、05年生产和消费情况

第二节 市场需求分析
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第四章 妇女卫生巾及卫生护垫市场竞争格局分析
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第五章 婴儿纸尿布市场竞争格局分析
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二、纸和纸板市场供求预测
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一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；
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　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）
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名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适
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